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Resumen

El presente trabajo de investigacion responde a la necesidad del poblador en el
nuevo distrito de La Yarada — Los Palos, producto de este proceso de expansion
urbana natural se generan nuevas dinamicas comerciales, por tal motivo nace la
demanda de equipamientos urbanos que mejoren las condiciones de interaccion en
el intercambio de bienes y servicios.

Para determinar la interaccion entre comerciantes y consumidores se realiz6 un
analisis y diagnostico, identificando las condiciones de intercambio, la forma en la
que se expenden los diferentes productos, la infraestructura comercial deficiente y
el desorganizado comercio ambulatorio que se realiza en calles y explanadas no
proyectadas para dicho uso, esto causa efectos negativos en el funcionamiento de
las actividades urbanas, actualmente no existe un equipamiento que responda a esta
necesidad donde se puedan realizar actividades comerciales que la poblacién
requiere.

Esta problematica determina la necesidad inherente de un equipamiento comercial
un “Mercado de Abastos para el distrito de La Yarada - Los Palos (DLYLP)”, para
mejorar la interaccion comercial entre comerciantes y consumidores, proyectando
una infraestructura contemporanea con espacios especializados que optimicen las
condiciones de venta y almacenamiento de los productos que son de primera
necesidad, minimizando asi efectos dafiinos para la salud y ambiente producidos en
mercados convencionales como la gestion de residuos, se plantea aplicar materiales
gue ayuden a mimetizar la infraestructura con la zona y generar arraigo en el
consumidor, para una interaccion dindmica del mercado se plantean espacios de
esparcimientos y entretenimiento, se proyecta un Mercado de Abastos modernoy a
la vanguardia con el uso de nuevas tecnologias mejorando la interaccion y

construccion.

Palabra clave: Mercado de Abastos, Interaccién, comerciantes,

consumidores, intercambio de bienes y servicios, equipamiento comercial.



Abstract

The present research work responds to the need of the settler in the new district of La
Yarada - Los Palos, product of this process of natural urban expansion, new commercial
dynamics are generated, for this reason the demand for urban facilities that improve the
conditions of interaction in the exchange of goods and services.

To determine the interaction between merchants and consumers, an analysis and diagnosis
was carried out, identifying the conditions of exchange, the way in which the different
products are spent, the poor commercial infrastructure and the disorganized ambulatory
commerce that takes place in streets and unplanned esplanades. for such use, this causes
negative effects on the functioning of urban activities, currently there is no equipment that
responds to this need where commercial activities that the population requires can be
carried out.

This problem determines the inherent need for a commercial equipment, a "Food Market
for the district of La Yarada - Los Palos (DLYLP)", to improve commercial interaction
between merchants and consumers, projecting an infrastructure with specialized
contemporary spaces that optimize conditions. of sale and storage of products that are of
first necessity, thus minimizing harmful effects on health and the environment produced in
conventional markets such as waste management, it is proposed to apply materials that help
to blend the infrastructure with the area and generate roots in the consumer, for a dynamic
interaction of the market, spaces for recreation and entertainment are proposed, a modern
and cutting-edge Food Market is projected with the use of new technologies, improving

interaction and construction.

Keywords: Mercado Food Market, Interaction, merchants, consumers, exchange

of goods and services, commercial equipment.



Introduccion

El distrito se basa principalmente en la agroindustria para el mercado local e
internacional, pero también necesita impulsar las actividades comerciales y el
intercambio de bienes y servicios a nivel interno, el comercio local en el distrito se
desarrolla de manera irregular, no controlada e informal, lo que lleva a una falta de
regulacion en aspectos tributarios, sanitarios y de construccion. Esto deja a los
comerciantes sin la proteccion del estado y fuera de las normas legales. Ademas, la
falta de infraestructura urbana adecuada y de equipamientos necesarios para el
crecimiento del distrito ha llevado a un deterioro en la calidad de vida de la
poblacion y al aumento del comercio ambulatorio.

Con este contexto en mente, el proyecto busca disefiar un mercado de abastos con
una vision arquitectonica contemporéanea. Se pretende disefiar espacios dinamicos
que fomenten la interaccién entre los consumidores, generando asi un ambiente
propicio para el desarrollo econémico y social.

A través de esta iniciativa, se busca promover el desarrollo econdémico local,
regularizar el comercio informal y mejorar la calidad de vida de la poblacion. Se
espera que el proyecto del Mercado de Abastos sea un catalizador para el desarrollo
y revitalizacion del distrito de La Yarada-Los Palos, proporcionando espacios
adecuados para el comercio y fortaleciendo la economia local.

El proyecto arquitectonico "Mercado de Abastos como espacio de interaccion para
el distrito de La Yarada-Los Palos 2021" tiene como objetivo principal la creacion
de espacios de interaccion que mejoren las condiciones de venta al publico y
permita el manejo y acopio adecuado de productos de primera necesidad para el
distrito el cual logre abordar los desafios existentes en el comercio local y en la
infraestructura urbana de la zona.

El contenido desarrollado de capitulos es:

CAPITULO I: EL PROBLEMA

CAPITULO II: METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
CAPITULO IlI: MARCO TEORICO

CAPITULO IV: DESCRIPCION DE LA PROPUESTA
CAPITULO V: RESULTADOS

CAPITULO VI: DISCUSION



Capitulo I: Generalidades
1.1 Planteamiento del Problema

1.1.1 Descripcion del Problema

El comercio callejero ha sido una presencia constante en las
ciudades latinoamericanas desde los afios sesenta, formando parte de
las actividades informales de la economia. Este sector absorbe a una
gran parte de la poblacion urbana y contribuye significativamente a las
actividades econémicas y sociales en la region. Aunque desempefia un
papel importante en la transformacion de los entornos urbanos, no ha
sido ampliamente estudiado como fendmeno social (Veleda, 2001).

Hays-Mitchell (1994) se dedic6 a estudiar las relaciones entre
los comerciantes informales en Pert y los contextos institucionales,
econdémicos y sociales. Su argumento principal sostiene que la
informalidad en PerU debe entenderse en un contexto con raices
historicas y culturales, y que interactia dindmicamente con los
acontecimientos contemporaneos a nivel local, nacional e internacional.
Los vendedores ambulantes en Per( estan estrechamente conectados
con los procesos institucionales, sociales y econdémicos. La autora
exploro las dimensiones espaciales del comercio informal, analizando
los patrones de ubicacion y las preferencias de los vendedores
callejeros, asi como las restricciones impuestas por los gobiernos
municipales en relacion con estos lugares.

La creacion de nuevos distritos en el Per( con cualquier
demarcacion provincial es un hecho que esta siendo recurrente dado por
la expansion natural, el emergente distrito de La Yarada Los Palos se
encuentra en un proceso de consolidacion urbana, por lo tanto; carece
de infraestructura debido a la demora en la proyeccion y ejecucion de
los diferentes equipamientos y servicios basicos necesario lo cual
retrasa el desarrollo de las diferentes actividades del nuevo distrito.

Segun las encuestas realizadas en el presente afio 2023, uno de

los equipamientos que la poblacion necesita y solicita a la



1.1.2

Municipalidad distrital de La Yarada Los Palos es contar con un
“Mercados de abastos”, entre sus razones se destaca el bienestar
humano, la formalizacion comercial, espacios para la interaccion
humana, el intercambio controlado de productos, control sanitario,
seguridad, confortabilidad de los actores comerciales y control de las
actividades.

Los mercados de abastos sirven como lugares de intercambio
comercial que fomentan la interaccion y la experiencia humana en las
transacciones. La actividad comercial en un mercado se distingue de la
de un supermercado por ser mas intima y social. En un mercado, hay
una interaccion personal entre el vendedor y el comprador para llevar a
cabo la transaccién, mientras que en un supermercado la compra-venta
ocurre de manera directa, sin intermediarios.

Si determinamos su desarrollo y funcionamiento, estos centros
de abastos estan distribuidos por puestos individuales de venta, donde
el cliente puede seleccionar el producto que requiere en donde mas se
ajuste a su necesidad, al mismo tiempo existe comunicacion e
intercambio socioecondmico y cultural a través de la transaccién e
intercambio, adoptando el proyecto una connotacién socio-cultural.

La modernizacion de los mercados tradicionales sigue siendo
un desafio en nuestro pais, ya que se ha descuidado la propuesta de
disefio en favor de férmulas comerciales como los supermercados. A
pesar de ello, la mayoria de la poblacién sigue visitando los mercados
tradicionales, a pesar de que estos no se han adaptado completamente a
las necesidades del cliente contemporaneo y al entorno en el que estan

ubicados.

Formulacion del Problema
¢De qué manera un Mercado de Abastos contribuye como
espacio de interaccién social en el nuevo y recién creado distrito de La

Yarada Los Palos?
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Justificacion de la Investigacion
1.1.3.1 Importancia de la Investigacion

El plan de trabajo de investigacion presenta dar solucion a la
necesidad que tiene el nuevo distrito de La Yarada Los Palos de tener
un mercado de abastos de articulos basicos de primera necesidad, los
cuales seran ofrecidos al poblador en una infraestructura adecuada,
higiénica, salubre, confortable, ordenada, atractiva y segura, buscando

el desarrollo de las interacciones comerciales.

1.1.3.2 Vialidad de la Investigacion
La investigacion es viable ya que existen mdltiples

herramientas que permiten la solucion a la necesidad.

1.2 Delimitacién del Ambito de Estudio

1.2.1

1.2.2

Delimitacion tematica

El distrito de La Yarada Los Palos esta en un proceso de
consolidacion por lo que no existen herramientas de caracter urbano
como planes urbanos que son necesarios para definir el emplazamiento

del equipamiento.

Delimitacion geografica

El distrito La Yarada Los Palos se encuentra ubicado en la
provincia de Tacna, se crea mediante Ley N°30358 un 8 de noviembre
del 2015 con interés politico esto para consolidar la presencia del
Estado Peruano en la zona fronteriza con el vecino pais de Chile (Ley
N°30358; Rivera, 2018). Considerado anteriormente como una zona de
irrigacion y agroindustrial pas6 a convertirse en un distrito con
modificaciones de régimen juridico, administrativo y prioridad para el
Estado Peruano, se atendid con esto la necesidad de la poblacion de ser

parte de la dinamica nacional de desarrollo territorial (PCM, 2015).
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1.2.3 Delimitacion Temporal

Se registran los datos desde el 2007 segun los estudios que

realizd el INEI hasta el afio 2021, este periodo de tiempo también es

aplicable a la informacion que se obtuvo del MEF, PRODUCE,
VIVIENDA, RNE, Municipalidad distrital de La Yarada Los Palos
(MDLYLP) y Municipalidad Provincial de Tacna (MPT), asi como

estudios de infraestructuras comerciales internacionales, nacionales y

locales.

1.3 Alcances y Limitaciones de la Investigacion
1.3.1 Alcances

El presente trabajo de investigacion propone aportar un proyecto

arquitectdnico que responda a la necesidad de un Mercado de Abastos,

un espacio de interaccion e intercambio de bienes y servicios entre

comerciantes y consumidores del DLYLP.



1.3.2

Limitaciones

La principal limitacion fisica radica en la parte urbana, si bien
existe un reciente Esquema de Ordenamiento Urbano del distrito de La
Yarada Los Palos 2018-2028, aun nos encontramos con un distrito en
vias de consolidacion urbana, carente de equipamientos y servicios, con
vias en consolidacioén, lo cual nos limita al momento de emplazar el

equipamiento.

1.4 Objetivos

141

1.4.2

Obijetivo General

Proponer un mercado de abastos para el nuevo distrito de La
Yarada - Los Palos, que contribuya a la eficiente interaccion social y
funcional en el recién creado distrito de La Yarada Los Palos.

Obijetivos Especificos

Contribuir espacialmente a la dinamica comercial del distrito
mediante actividades comerciales, complementarias y espacios
publicos.

Aprovechar el potencial del establecimiento para generar un

espacio publico interior de esparcimiento y recreacion.

1.5 Hipotesis de la Investigacion

151

Hipotesis General
El nuevo Mercado de abastos del distrito de La Yarada Los
Palos contribuye eficientemente con la interaccion social y funcional de

los pobladores del distrito y sus comerciantes.

1.6 Variables e Indicadores

1.6.1 Variable Independiente

X= Mercado de abastos.



1.6.2 Indicadores Variable Independiente
X1: Tipologias de mercados de abastos.
-Ubicacién apropiada del terreno de acuerdo al tipo de mercado.
-Caracteristicas de los diferentes usuarios.
-Tipos de actividades principales y complementarias.
X2: Componentes fisicos espaciales.

-Integracion del disefio con el contexto.

1.6.3 Variable dependiente

Y= Espacio de interaccién

1.6.4 Indicadores Variable Dependiente
Y1: Interaccion de los actores comerciales principales

Y2: Interaccion de los actores comerciales complementarios



Capitulo I1: Metodologia de la Investigacion
2.1 Tipo de Investigacion
La investigacion es de tipo aplicada, ya que se enfoca en proporcionar
un conocimiento utilitario sobre como mejorar las condiciones de los espacios

publicos en un contexto comercial y sociocultural especifico.

2.2 Disefio de Investigacion
El disefio de la investigacion es no experimental-descriptivo, debido
al tiempo de la medicién y analisis del problema.
Cabe mencionar que segun Resolucion N.° 103-2019-UPT-CU el

proyecto de investigacion presentado es de tipo Disefio, innovacién y
habitabilidad.

2.3 Poblacion
Poblacion
La poblacion segn Alvarado, Capristan, Corahua, Ruiz, Velazquez
(2020), basado en estudios municipales calcula una poblacién de 16 432
habitantes, cabe precisar que el Instituto Nacional de Estadistica e Informaética
(INEI) en el censo del afio 2017 obtuvo como resultado una poblacion de 6 433
habitantes, sefiala también que el 86% de la poblacion censada lleva cinco afios

a mas residiendo en el area (INEI, 2017).

Muestra

Emplearemos el muestreo aleatorio, cuya férmula es la siguiente:

n= N *ZQ*p*q
E2 * (N-1 )+Z:2 *p *q

Donde:

Z =Nivel de confianza de los datos (1,96).

p = Probabilidad de éxito del muestreo (0.5)

q = Probabilidad de fracaso del muestreo (0.5).

E = Error maximo permisible o error de la muestra (0.10)

N = Tamafio de poblacion (16 432).



El resultado obtenido indica una muestra de 95 encuestas.

2.4 Técnicas e Instrumentos de Investigacion

2.4.1 Técnicas de Investigacion

2.4.2

Determinamos la informacion de manera objetiva en relacion
a los indicadores de las variables independientes y dependientes, lo que
nos permite desarrollar el marco tedrico y contextual de manera precisa

y fundamentada.

Técnicas:

Corresponde en la visita al sector de intervencion,
identificando la situacion real, registrando y clasificando de acuerdo al
esquema proyectada; para identificar los datos cualitativos que nos

ayudan a obtener el estado situacional.

Técnicas empleadas:

Registro fotografico: Necesario para documentacion a detalle
el espacio de intervencion.

Grabaciones de video u observacion: Para conocer la realidad
fisica en la zona de intervencion.

Levantamiento topogréafico: Para conocer la topografia real de

la zona de intervencion.

Instrumentos Registrales

Los esquemas metodolégicos se utilizan para ordenar y
clasificar la informacion necesaria para la investigacion. Las hojas de
calculo se emplean para tabular la informacion recopilada en encuestas,
fichas de observacién y fichas técnicas obtenidas en el campo. Se
realizaran entrevistas a turistas nacionales y extranjeros, quienes son el
publico objetivo de la investigacion. Ademas, se utilizaran drones para
llevar a cabo el levantamiento topografico y obtener un panel

fotografico del terreno que se va a intervenir.



2.5 Esquema Metodologico
Figura 2
Esquema metodoldgico
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Capitulo I11: Marco Contextual

3.1 Antecedentes Estudios Previos

3.1.1 Antecedentes Historicos
Es importante el desarrollo de los mercados a lo largo de la
historia de las ciudades. Es clave su papel econémico y social, desde su
origen en las plazas de mercado hasta su evolucion hacia los mercados
cubiertos en el siglo X1X'y su posterior declive en el siglo XX. (Ramos,
2020). Es necesario analizar los mercados desde diversas perspectivas,
como su transformacién hacia grandes superficies, su impacto
econdémico, social, politico-administrativo, urbanistico, asi como la
innovacion arquitectonica y su influencia en el territorio. (Guardia y

Oydn, 2010).

Grecia a la edad moderna
La plaza del mercado como nucleo

En la antigliedad, las actividades comerciales que actualmente
tienen lugar en los edificios de mercado se iniciaron en espacios al aire
libre. Las plazas de mercado desemperfiaban un papel crucial, ya que no
solo eran lugares para la venta e intercambio de bienes, sino también
puntos de encuentro social.

En la antigua Grecia, el concepto de mercado estaba
estrechamente relacionado con la figura del agora. El agora era una
plaza publica que representaba el centro fisico y simbolico de la ciudad,
y donde también se llevaban a cabo actividades comerciales. El
comercio y el 4gora estaban intrinsecamente vinculados en la vida
cotidiana de la sociedad griega antigua. (Ramos, 2020)

Existen dos tipos de agoras segun su morfologia: las antiguas,
con forma irregular, y las nuevas, mas regulares, que incluian "stoas"
(pérticos techados con columnatas) y otros edificios publicos. Las
actividades comerciales se desarrollaban principalmente en el espacio
abierto del agora, donde las "stoas" se encontraban y las tiendas se

distribuian en disposicién rectangular o en forma de "L". (Mdller y
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Vogel, 1984).

En la Grecia antigua, la organizacion politica tipica era la
polis, y la planificacion de estas ciudades se volvio primordial debido a
la colonizacion y la aplicacion del sistema en las nuevas colonias.
Muchas ciudades se convirtieron en importantes centros comerciales
debido a su ubicacion geografica, como Priene, una préspera polis
costera con una poblacion de 4000 habitantes, y Gerasa, situada en el
territorio de la actual Siria, que era un importante centro comercial para

las caravanas del desierto.

Figura 3

Plano de Priene con el espacio del agora en el centro
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Nota. Evolucioén tipolégica del mercado de abastos en Madrid, Ramos P. (2020).

En Italia, surgio la figura del foro, presente en todas las
ciudades del Imperio Romano. Estos foros eran plazas cerradas de
simetria axial dentro del trazado urbano de los castros romanos. En
Roma, los edificios de vivienda colectiva en altura (Ilamados insulae)
proliferaron, y en sus plantas bajas se establecieron los primeros locales
comerciales (tabernae) junto a talleres artesanales. La introduccion de
la densidad y el comercio en el tejido residencial urbano fue una
innovacion en la ciudad romana. Las tabernae se convirtieron en
elementos fundamentales de la economia en las ciudades y colonias

romanas.
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El mercado de Trajano en Roma es un ejemplo destacado de
espacio comercial. Era un edificio autbnomo con seis pisos divididos
por la via Biberatica, y se accedia directamente a los dos pisos inferiores
desde el foro de Trajano. EI mercado albergaba alrededor de 150
tiendas, talleres y oficinas, que se trasladaron desde el centro urbano
densamente construido.

Figura 4
Foro Trajano. Reconstruccién, planta y seccion.
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Nota. “Atlas de Arquitectura”. Tomo I, pag. 242

Durante la Edad Media, los mercados desempefiaron un papel
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crucial en la economia europea, experimentando su mayor auge en los
siglos X y XI. En las aldeas, el comercio se centraba en mercados
locales donde se vendian productos agricolas y artesanales excedentes.
A partir del siglo X, con la llegada de mercaderes internacionales,
surgieron ferias anuales que revitalizaron la vida urbana. Esto condujo
a la fundacion de ciudades en ubicaciones estratégicas, tanto
geograficas (junto a rios) como estratégicas (cerca de castillos y
conventos). Las ciudades se convirtieron en puntos importantes para
consolidar el poder real y debilitar la nobleza feudal. Con el aumento
de la poblacion urbana, surgié una nueva clase social: la burguesia.
(Lopez y Parrilla, 2006).

La evolucién de los mercados desde espacios para carros de
comerciantes lejanos hasta la densificacion urbana que redujo su
amplitud. La forma del mercado reflejaba la estructura de la ciudad. La
regulacion municipal en el siglo XII resalté su importancia econémica.
El aumento demogréfico condujo a la especializacion comercial y
dispersion por la ciudad. (Guardia y Oyon, 2010).

Durante la Edad Media surgieron diferentes tipos de mercados.
El primero tenia una planta baja con soportales abiertos a la plaza y un
piso superior con salones municipales, como las Halles de Brujas y el
Palazzo della Ragione de Padua. El segundo, mas comdn, era una
planta alargada con porches de acceso libre, como los sheds britanicos
y las halles francesas. También se desarrollaron mercados en forma de
loggias, galerias exteriores cubiertas por arcos, y el tercer tipo se basaba
en una distribucion claustral, con tiendas alrededor de un espacio
abierto al aire libre, como el Foro de Trajano en Roma. (Guardia y
Oyon, 2010).
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Figura 5

Grabado del Palazzo della Ragione de Padua
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Nota. Evolucion tipolégica del mercado de abastos en Madrid, Ramos P. (2020).

En Europa Occidental se desarrollaban modelos de mercado
como agoras y foros, mientras que, en Europa del Este, con influencia
oriental, se construian bazares y alhdndigas siguiendo el modelo de los
zocos arabes. Estos zocos eran lugares de intercambio y produccion,
albergando talleres artesanales y tiendas de venta. Se ubicaban dentro
de murallas defensivas, cerca de las puertas de acceso, con puestos
permanentes formando edificios y estrechas calles. Algunos zocos
tenian alhdndigas especializadas en cereales y se enfatizaba en normas
de higiene y sanidad. (Garcia, 1997).

A partir del siglo XVIII, los mercados en Europa
experimentaron cambios debido a la combinacion de procesos de
liberalizacion y la gestion municipal gubernamental. Los mercados
medievales y los zocos, como modelos preindustriales, sirvieron de
base para el desarrollo de los mercados cubiertos del siglo XIX,
coexistiendo con ellos hasta finales de ese siglo. Estos nuevos mercados

también se inspiraron en los mercados de las antiguas ciudades griegas
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y romanas, como se refleja en los manuales arquitectonicos del siglo
XIX. (Guardia y Oyon, 2010).

Mercado cubierto
Siglo XIX - Siglo XXl

Los autores Manuel Guardia Bassols y José Luis Oyon Bafales
clasifican los mercados cubiertos surgidos en el siglo XIX en cuatro
generaciones, cada una con una duracion de cincuenta afios, desde 1800
hasta el afio 2000.

La clasificacion de los mercados cubiertos no incluye una
quinta generacion a partir del afio 2000. Sin embargo, se mencionan
procesos caracteristicos de esta etapa, como la turistificacion y la
gentrificacion, derivados de la globalizacion. Estos procesos se originan
en la cuarta generacion de mercados y contintan hasta la actualidad.
(Ramos, 2020).

Primera generacion (1800-1850)

A mediados del s. XVIII, la revolucion industrial y la
expansion del comercio provocaron transformaciones significativas en
los mercados, convirtiéndolos en elementos fundamentales de la
economia y parte de redes mas amplias de distribucion.

Desde la segunda mitad del siglo XVIII, construir mercados
ordenados, seguros e higiénicos fue un objetivo principal. Esto surgi6
debido al estado descuidado e insalubre de algunos espacios de mercado
debido a la congestion en las calles de ciudades como Francia y Gran
Bretafia, que fueron pioneras en la implementacion de mercados. Para
abordar esto, se buscaba separar claramente el mercado de la calle,
mediante la racionalizacion y total disociacion del mercado de las vias
publicas.

Esta separacion surgio con la idea de equipamiento en la
segunda mitad del siglo XVI1I en Francia. Los intelectuales de la época

consideraban que la ciudad debia ser un sistema de servicios, no solo
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estético, lo que llevd a la creacion de los primeros mercados
completamente cubiertos y autdbnomos en el siglo XIX.

Figura 6

Mercado de Les Carmes 1898

Nota. Evolucién tipolégica del mercado de abastos en Madrid, Ramos P. (2020).

Figura 7

Mercado de Saint Germain

Nota. Evolucion tipoldgica del mercado de abastos en Madrid, Ramos P. (2020).
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Los acontecimientos que marcaron un hito conceptual en el
desarrollo de los mercados incluyen la separacion entre la calle y el
mercado y la concepcién del mercado como un tipo arquitectonico.
Destaca el mercado neoclésico francés, que adopt6 un esquema comun
de células de venta alrededor de amplios espacios para la circulacion.
Estos mercados se basaban en principios de la llustracién y seguian un
lenguaje racionalista-utilitario, heredando nociones de solidez,
comodidad y belleza de la tradicién académica arquitectonica. El
impulso en la construccién de estos mercados se dio en Paris hacia el
final del Imperio Napolednico, alrededor de 1811, con la construccion
de mercados como los de Saint-Germain, Saint-Jean y Les Carmes. Este
modelo se extendié a varios paises de Europa, y en Espafia sirvid de
referencia para el disefio de mercados como el de Santa Caterina en

Barcelona o el de San Ildefonso en Madrid.

Segunda generacion (1850-1900)

El epicentro de los mercados construidos a partir de la segunda
mitad del siglo XIX fue Les Halles Centrales de Paris, disefiada por
Victor Baltard. Esta estructura emblematica, hecha de hierro y vidrio,
establecio el modelo para los mercados cubiertos. Hasta 1900, la
difusion de estos mercados metalicos incluy6 la mayoria de los paises
europeos y latinoamericanos. Este desarrollo se centrd principalmente
en grandes capitales y algunas regionales, sin implementar un sistema
completo de mercados cubiertos en muchos casos. En Les Halles, su
reconstruccion fue tan influyente como el Plan de Haussmann en el
urbanismo. Los dos primeros pabellones fueron inaugurados en 1857,
seguidos por el cuerpo este, compuesto por seis pabellones, un afio
después. Otros 12,400 m2 se sumaron al cuerpo oeste, con cuatro
pabellones restantes. Aungue inicialmente criticado, una vez
completado, recibié reconocimiento y se convirti6 en modelo para
muchos mercados construidos en Francia y Europa durante el siglo
XIX.



Figura 8
Exterior de Les Halles Centrales de Paris

Nota. Evolucion tipologica del mercado de abastos en Madrid, Ramos P. (2020).
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En Espafia, las soluciones innovadoras para cubrir espacios de
mercado con estructuras metélicas se adoptaron mas tarde. Aunque se
disefiaron varios proyectos, la falta de fondos municipales impidi6 su
ejecucion. Fue durante el Sexenio Democratico, a partir de la
revolucion de 1868, cuando se impulsaron los servicios municipales y
se comenz0 a construir esta nueva generacion de mercados. En Madrid
y Barcelona, los respectivos ayuntamientos acordaron cubrir los
mercados que hasta entonces se celebraban al aire libre, como el
Mercado de La Cebada o el Mercado del Born. Estos primeros
mercados metalicos, construidos en 1875 y 1876 respectivamente,
fueron seguidos por muchos otros en los afios siguientes, con el objetivo

de crear un sistema que abarcara toda la ciudad.

Tercera generacion (1900-1950)

Entre 1900 y 1950, los mercados en paises como Francia y
Gran Bretafia experimentaron su primer declive, mientras que en
Europa Oriental experimentaron un nuevo auge. La escasez de hierro
durante las guerras llevo a la introduccion del hormigon como nuevo
material de construccion para los mercados centrales. Alemania lidero

en innovaciones arquitectonicas, centrandose en la funcionalidad y
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ubicacion de los mercados. Destacaron dos grandes mercados centrales
en Francforty Leipzig, donde las estructuras de hormigon reemplazaron
a los arcos de hierro, creando grandes espacios diafanos. La crisis
economica de los afios 70 marc el fin de esta generacion de mercados,
con la aparicion de grandes superficies comerciales en las afueras de las

ciudades, afectando al comercio tradicional en los centros urbanos.

Figura 9
Interior de mercado con arcos de hormigén Breslavia 1908

Nota. Evolucién tipolégica del mercado de abastos en Madrid, Ramos P. (2020).

Cuarta generacion (1950-2000)

A partir de 1950, se observa un abandono de los mercados en
paises como Gran Bretafia, Francia y Alemania, mientras que hay una
expansion tardia en paises donde los supermercados y grandes cadenas
de alimentacion aun no habian proliferado. Se completan los sistemas
de mercado en algunos paises del Este y del Mediterraneo. Durante este
periodo, se abandona por completo la construccion en hierro y vidrio.
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Figura 10
Centro Comercial Northgate de Seattle (USA)

Nota. Evolucién tipolégica del mercado de abastos en Madrid, Ramos P. (2020).

El periodo posterior a la Segunda Guerra Mundial fue
destructivo para los mercados en Europa occidental. Las
modernizaciones hicieron desaparecer su carécter original, y los
supermercados atrajeron a los compradores con precios mas bajos,
afectando a los mercados de abastos. La crisis del petréleo en 1973
provocé una crisis econémica que cambié los modelos de consumo. La
demolicion de Les Halles en 1971 simbolizé el abandono de estos
edificios y promovio la conciencia sobre la preservacion de las
estructuras del siglo XIX. Desde los afios 60, se observa la hibridacion
en los mercados de abastos, donde se combinan diferentes usos para
atraer a una poblacion con nuevos habitos de consumo. Este proceso
continda hasta hoy, ejemplificado en el Markthal de MVRDV en
Rotterdam, que integra la venta de productos con restaurantes,
supermercados e incluso viviendas, creando un espacio interior como

plaza publica.



Figura 11
Exterior del Markthall de MVRDV en Rotterdam

Nota. Evolucion tipolégica del mercado de abastos en Madrid, Ramos P. (2020).
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Gentrificacion y turistificacion

En el altimo tercio del siglo XX, y especialmente desde los
afios 90, la gentrificacion y la turistificacion han transformado la
naturaleza de los mercados de abastos. Estos procesos han convertido a
muchos mercados en destinos turisticos y simbolos identitarios de las
ciudades, ampliando su funcién mas alla de la compra y venta de
productos frescos.

La gentrificacion, acufiada por Ruth Glass en 1964, describe
el desplazamiento de la clase trabajadora por la clase media-alta en
areas urbanas anteriormente populares. En el contexto comercial, se ha
observado como los mercados populares son percibidos como
degradados y cadticos, lo que justifica su revitalizacion y renovacion.
Esto incluye la introduccion de locales que ofrecen productos gourmet,
desplazando a comerciantes precarios como ancianos e inmigrantes.

En Espafia, los mercados publicos en centros historicos estan
siendo sometidos a intervenciones urbanisticas como resultado de la

gentrificacion y politicas turisticas. Ejemplos incluyen el Mercado de
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Santa Catarina y La Barceloneta en Barcelona, reconstruidos como
atractivos turisticos, o el Mercado de La Ribera en Bilbao, ahora
enfocado en el turismo.

En estos procesos, se observa la aplicacion del modelo
neoliberal, que considera a los mercados tradicionales como negocios
rentables y privatizables en lugar de servicios publicos. A pesar de que
la gentrificacion desprecia inicialmente el elemento étnico, luego lo
recupera para crear una nueva imagen de exotismo y multiculturalidad
atractiva para las clases medias.

La turistificacion, relacionada con el auge del turismo desde
los afios 90, implica orientar la oferta y servicios de una comunidad
hacia los turistas en lugar de los residentes locales. Esto ha generado
debates sobre los efectos del turismo masivo en las ciudades, pero
también ha renovado el interés en los mercados de abastos, llevando a
las ciudades a adaptar su oferta para satisfacer las demandas de los

visitantes.

Infraestructura Mercado de Abasto en el Peru

Direccion general de salud ambiental e inocuidad alimentaria
(DIGESA). Direccion de control y vigilancia (DCOVI).
Reglamento sanitario de funcionamiento de mercados de abasto

(NSFMA).
Resolucion Ministerial N-282-2003-SA/DM

Distribucion de mercados de abastos a nivel nacional
Tabla 1

Mercados de abastos a nivel nacional

Tipo de Total, Nacional Ambito
mercado Ne Part. % Urbano Rural
Mayorista 44 2% 41 3
Minorista 2568 98% 2253 315

Total 2612 100% 2294 318

Nota. Censo Nacional de Mercados de Abasto (2016), Oficina de Estudios Econdmicos
(PRODUCE)

v/ Anivel nacional 2,612 mercados de abastos se encuentran operativos.
v Limay Callao concentran el 53,7% y el resto (26,9%).
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Figura 12
Mapa de mercados de abastos a nivel nacional

Nota. Censo Nacional de Mercados de Abasto (2016), Oficina de Estudios Econémicos
(PRODUCE).

3.1.3 Basesy Enfoques Tedricos
Base tedrica de la variable independiente:
Mercado de abastos
Los mercados populares se establecieron en las ciudades para
satisfacer la creciente demanda de suministros regulares,
principalmente alimentos, de una poblacion en expansion. A lo largo

del tiempo, estos mercados han diversificado su oferta para incluir una
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amplia gama de productos y servicios. Ademas de ser lugares de
transaccion comercial, también han servido como espacios para
actividades culturales, politicas, religiosas y deportivas. (Vargas, 2001).

A pesar del impulso hacia la modernizacion y la demanda de
cambios, se proyecta que los mercados populares continuaran siendo
una parte prominente del comercio urbano en el futuro cercano. Aunque
algunos de estos mercados puedan enfrentar condiciones precarias, es
esencial promover mejoras técnicas y sanitarias para ofrecer un servicio
de calidad sin perder su esencia distintiva. No se debe aceptar
automaticamente la nocion de que solo los enfoques arquitectonicos y
comerciales "modernos™ son validos. (Filgueiras, 2009).

En Lima, los mercados no son solo reliquias, sino
componentes esenciales del paisaje y la vida diaria. Actian como
pilares en el abastecimiento de una gran parte de la poblacion y reflejan
la propia identidad de la ciudad a través de sus dindmicas comerciales.
Es crucial valorar y proteger la importancia cultural, economicay social
de estos mercados, promoviendo su desarrollo sostenible y su
integracién en el entramado urbano. Este enfoque puede lograr un
equilibrio entre la modernizacion necesaria y la preservacion de la
autenticidad y la identidad de estos espacios tradicionales. (Filgueiras,
2009).

El esquema detalla el flujo de suministro de un mercado, desde la
produccion inicial de alimentos hasta su venta final en un mercado
local. (Castro, 2001).

Figura 13

Proceso de abastecimiento 1
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| PROCESO - PRODUCCION — CONSUMO MAYORISTA |

| PRODUCCION | D | ACOPIO | [> | DISTRIBUCION ] |> | EXPENDIO
_Importaciones _Distribuidores _Cooperativas _Cooperativas
_Cooperativas _Cooperalivas _Mayoristas Consumo
Produccion Procesadores urbanos _Plazas de mercado
_Asociacion de :Mayon'stas rurales _Distribuidores _Supermercados
Productores Acopiadores _Tiendas y graneros
_Agricultores Turales _Cuarteles y
mecanizados hospitales
_Agricultores
pequefios

Nota. (Castro, 2021)

El mercado local, al igual que el mercado mayorista, implica la
participacion de usuarios que forman parte del proceso comercial.
Figura 14

Proceso de abastecimiento 2

e
PERMANENTES

EXPENDIO | [> | MERCADO MUNICIPAL | >
DE ABASTOS VENDEDORES
SRS,

(establecimiento de
corcte oca
VENDEDORES

Nota. (Castro, 2021)

En un Mercado de abastos, los usuarios desempefian un papel
fundamental en su funcionamiento, ya que son quienes participan
activamente en las transacciones comerciales de productos. Sin
embargo, para distinguirse de otros proyectos similares y tener una
identidad propia, es necesario incorporar actividades complementarias

Figura 15

Actividades complementarias

Produccion | > | Acopio > | Distribucién | » Expendio| Consumo

Nota. (Castro, 2021)
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En el comercio de mercado de abastos, participan diversos usuarios
clave desde la produccion hasta la venta, cuyas actividades son

esenciales para asegurar el éxito del proceso.

En un mercado Municipal
En un mercado local de abastos, la participacion de los usuarios se
organiza en torno a las actividades requeridas para la comercializacion

de productos y actividades complementarias asociadas.

Figura 16
Tipos de usuario
TIPOS DE
USUARIOS
| PROOVEDORES | > Si bien es importante en el abastecimiento del mercado, la
funcién del proveedor se limita a llegar, descargar y
retirarse.
| VENDEDORES | | 2 Los vendedores son los usuarios, que son abastecidos por
los proveedores y se encargan de abastecer a los
consumidores minoristas.
| CLIENTE | P> Usuario consumidor, que forma parte del comercio de
abastos, y para la comodidad de ellos es que se proyecta.
| ADMINISTRATIVOS | I El personal administrativo es el encargado de la logistica y
funcionamiento del mercado.
| SEGURIDAD ‘ i3 Usuarios dedicados al orden del mercado
HIJOS DE S Infantes que forman parte del sistema, los cuales
VENDEDORES desarrollan sus actividades dentro de la guarderia del
Mercado.
LIMPIEZA B El personal de limpieza cumple una de las funciones mas

importante del Mercado, la cual asegura la salud de todos
los usuarios

Nota. (Castro, 2021)

Mercados minoristas

En el contexto de los mercados de abastos, se pueden distinguir
dos tipos principales: el Mercado Central y el Mercado Zonal.

El Mercado Central es un punto de confluencia de toda la
metropoli, donde se concentra una amplia variedad y volumen de
productos que se comercializan. Este tipo de mercado se caracteriza por

su gran tamarfio y cobertura fisica, asi como por el elevado nimero de
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puestos o establecimientos comerciales presentes en él. En un Mercado
Central, se encuentran disponibles una amplia gama de productos
frescos, manufacturados y otros articulos, que atienden las necesidades
de abastecimiento de la poblacion a nivel metropolitano. Estos
mercados suelen ser referentes comerciales importantes y atraen a
consumidores de diferentes partes de la ciudad o incluso de regiones
cercanas.

Por otro lado, el Mercado Zonal tiene una importancia de
caracter mas local o zonal, ya que su funcion principal es abastecer
exclusivamente a la zona o sector especifico al que sirve. Aunque
también ofrece una variedad de productos, esta es generalmente en
menor escala en comparacion con el Mercado Central. Los Mercados
Zonales se establecen en &reas mas pequefias y su tamafio y nimero de
puestos pueden ser mas reducidos en comparacion con los Mercados
Centrales. Estos mercados se centran en atender las necesidades de la
poblacion de una zona determinada, ofreciendo productos frescos y
otros articulos esenciales para los residentes de esa area en particular.

Ambos tipos de mercados desempefian un papel importante en
la cadena de suministro y abastecimiento de alimentos y otros
productos. Mientras que el Mercado Central se encarga de satisfacer las
demandas a gran escala y a nivel metropolitano, el Mercado Zonal se
enfoca en servir a comunidades y zonas especificas dentro de la ciudad.
La existencia de ambos tipos de mercados permite que las personas
tengan acceso a una variedad de productos y opciones de compra, ya
sea a gran escala o a nivel local, contribuyendo asi al funcionamiento y
abastecimiento de la ciudad en su conjunto.

Funcion del mercado de abastos

Para Casares (1999), sostiene que: La funcién principal del
Mercado de Abastos es asegurar el suministro de alimentos a la
poblacidn, sin embargo, en la préctica, desempefia diversas funciones
adicionales en el entorno urbano. Algunas de estas funciones destacadas

son.
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Funcion de abastecimiento: Los mercados continan siendo la
principal fuente de comercializacion de alimentos frescos en las
ciudades, garantizando el suministro regular de productos perecederos.

Fomento de economias de aglomeracion: La presencia de
mercados permite la concentracion de la oferta, tanto dentro de sus
instalaciones como en los alrededores, lo que facilita la experiencia de
compra para los usuarios.

Regulacién de precios y competencia: La propiedad municipal
de los establecimientos y la concentracion de la oferta en un solo lugar
ejercen presion sobre los precios, favoreciendo la competencia y
reduciendo los costos para los consumidores.

Generacion de externalidades positivas: Los mercados de
abastos desempefian un papel vital en la revitalizacion de barrios y &reas
historicas, contrarrestando el despoblamiento y atrayendo una variedad
de establecimientos comerciales y servicios, lo que contribuye a la
dinamizacion de la zona.

Segun (Marrero, 2008). EI mercado municipal minorista
enfrenta competencia de otras formas de comercio, lo que demanda un
analisis del comportamiento del consumidor final. Para mantenerse
competitivo, el mercado debe adaptar su oferta a los diferentes
segmentos de consumidores, con el objetivo de fidelizarlos. Esto se
logra mediante la mejora constante de la calidad del servicio ofrecido.

1. Produccién de servicios. Almacenamiento, preparacion de
productos.

2. Imagen social. La imagen positiva de los mercados de abastos
se basa en la calidad de los productos ofrecidos, en la atencién
personalizada proporcionada por los vendedores a los clientes, y

en su compromiso de servir a la comunidad urbana.

Caracteristicas estructurales y de gestion de un mercado.
Segun Diez de Castro (1997). El mercado municipal minorista

se encuentra en competencia con otras formas de comercio, lo que
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requiere analizar el comportamiento del consumidor final. Para
mantener su competitividad, el mercado debe ajustar su oferta a los
distintos segmentos de consumidores con el fin de retenerlos. Esto se
logra mediante una mejora continua en la calidad del servicio ofrecido.

Para que un mercado de abastos pueda ejercer como motor en
la formacion de centralidad local, debe estar dimensionado e integrado
adecuadamente en la trama urbana. (Marrero, 2008) a los siguientes
criterios:

Para mejorar la eficiencia y competitividad de los mercados
minoristas, es crucial comprender el comportamiento de los
consumidores y ajustar la oferta en funcion de la demanda, optimizando
el uso del espacio disponible. Esto implica intervenir directamente en
la oferta para determinar la combinacién de productos més eficiente y
fomentar la lealtad de los clientes. Ademds, se deben renovar
fisicamente los mercados y sus puestos para mejorar su aspecto y
funcionalidad, asi como involucrar a los comerciantes en la
financiacion y gestion del mercado. Es fundamental implementar
programas de formacion y asistencia técnica para los comerciantes, y
establecer una gestion comercial unificada y alineada con los estandares
de un centro comercial para garantizar una operacion eficaz y

coherente.

El sistema de comercializacion

Los productos comprados por una empresa para ser vendidos
se destinan a un mercado especifico, donde se ofrecerdn a los
consumidores finales. Esta actividad, que abarca desde la produccion
hasta la venta al consumidor, se conoce como “sistema de
comercializacién" o "sistema de marketing". (Bueno, 2007).

En sintesis, la gestion comercial aborda las cuestiones
fundamentales de quién, dénde, cuando y como, y su implementacion

exitosa implica comprender la distribucion de recursos, controlar y
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organizarlos, y colaborar con otros grupos en todas las etapas de la
actividad comercial. (Guerrero y Martinez, 2005).

En resumen, el sistema de comercializacion examinado en este
proyecto opera de la siguiente manera: los productores de diversos
sectores, como la industria, la manufactura y la agricultura, suministran
sus productos en grandes voliumenes. Estos productos son comprados
por comerciantes mayoristas que actian como intermediarios. A su vez,
los minoristas obtienen estos productos de los mayoristas para mantener
constantemente su inventario y asi ofrecer una amplia gama de
productos a los consumidores finales.

Para facilitar este proceso, se requiere de espacios
especializados que brinden infraestructura adecuada, como servicios de
agua, luz y drenaje, asi como condiciones Optimas de almacenamiento.
Estos espacios especializados permiten una rapida gestion del sistema
de ventas, garantizando la frescura de los productos y cumpliendo con
estandares de higiene y salubridad. Ademas, se promueve el comercio
al proporcionar areas adecuadas para la circulacion peatonal, vehicular
y el intercambio local. En conjunto, estas condiciones favorecen el
funcionamiento eficiente del sistema de comercializacién y contribuyen

al desarrollo del comercio.

En el &mbito rural

En el proceso de transporte de los productos desde los
productores hasta los consumidores, existen dos posibles rutas. Los
productores pueden encargarse directamente del traslado, lo que puede
reducir el costo final del producto en el mercado local.
Alternativamente, pueden vender sus productos a intermediarios en el
mismo centro productor, quienes luego se encargan de la
comercializacion. El traslado se realiza a través de las vias de conexion
entre el campo y la ciudad, como carreteras intervalles, troncales o
complementarias, que estan integradas a la red principal de carreteras.

Estas vias permiten el transporte eficiente de los productos desde las
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zonas de produccién hasta los mercados o centros de distribucion,
facilitando su llegada a los consumidores finales. EI funcionamiento
adecuado de estas vias es esencial para garantizar la fluidez y eficacia

del sistema de comercializacion.

En el &mbito urbano

El proceso de comercializacion en la ciudad sigue una
secuencia especifica que se manifiesta en tres etapas. Primero, esta el
acopio, donde los productos agricolas son reunidos, clasificados y
almacenados en un lugar especifico para su preparacion y distribucion.
Luego, sigue el despacho a los centros minoristas de consumo, donde
la produccion clasificada se distribuye hacia supermercados, mercados
o tiendas de barrio, puntos de venta donde los consumidores pueden
adquirir los productos. Finalmente, estd la venta al publico, que
constituye la dltima parte del proceso, donde los productos son
colocados a disposicion del publico en los centros minoristas para que
los consumidores seleccionen y adquieran los productos deseados. En
resumen, este proceso implica el acopio, la distribucion a los centros
minoristas y la venta directa al pablico, cada etapa es esencial para
garantizar que los productos lleguen eficientemente a los consumidores

finales.

Base tedrica de la variable dependiente:
El mercado como espacio de interaccion social

El mercado es un lugar donde se realizan transacciones
comerciales y donde se establecen interacciones socioeconoémicas y
culturales. Los principales participantes en el mercado son el
comprador y el vendedor, cuya interaccién es fundamental para el

intercambio de bienes y servicios.
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Sin embargo, ademas de los compradores y vendedores,
existen otros actores y actividades complementarias que son necesarios
para que el proceso de transaccion se lleve a cabo de manera efectiva.
Estos usuarios adicionales pueden incluir:

Intermediarios: En algunos casos, pueden intervenir
intermediarios en el proceso de compra-venta, como agentes o
distribuidores, que facilitan la conexion entre los productores y los
consumidores.

Proveedores de servicios: En un mercado, pueden existir
diferentes proveedores de servicios que brindan apoyo a los
comerciantes y consumidores. Esto puede incluir servicios financieros,
servicios de transporte y logistica, servicios de marketing y publicidad,
entre otros.

Autoridades reguladoras: Las autoridades gubernamentales
son las encargadas de regular y supervisar los mercados, garantizando
el cumplimiento de las normativas comerciales y protegiendo los
derechos de los consumidores.

Consumidores: Ademas de los compradores y vendedores
directamente involucrados en la transaccion, los consumidores finales
tambiéen son parte esencial del mercado. Sus necesidades, preferencias
y comportamientos de consumo influyen en la oferta y demanda de
productos y servicios.

Es importante tener en cuenta que la configuracion y
proyeccién de un mercado no solo se enfoca en la comodidad de los
compradores y vendedores, sino también en la satisfaccion de las
necesidades y requerimientos de los diferentes usuarios involucrados en
el proceso de transaccion.

Los participantes principales son:
Figura 17

Interaccion en mercados
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VENDEDOR COMPRADOR

En mercado de caracter local solo existe

Tipo de vendedores de acuerdo a la € O
un solo tipo de comprador: el tradicional

llegada y distribucion de producto

| Venta en camiones

COMENSAL
3 tipos de
|Venta en almacenes vendedores
A parte de la transaccion, el consumidor
| Venta en puestos |— también se inclina a la actividad culinaria

Nota. (Castro, 2021)

Los participantes complementarios son:

Figura 18
Interaccion de personal

PERSONAL DE
LIMPIEZA

PERSONAL

ADMINISTR. INF

SEGURIDAD

En un mercado, la
limpieza es una de
la caracteristicas
mas importante, es
por eso que, quien
se encarga de ello

La administracion
de un mercado de
abastos juega un
rol importante en
el funcionamiento
de este.

La seguridad en un
centro de comercio
es tan necesaria
como la limpieza.

El infante, hijo del
trabajador de
mercado, merece
una educacion y
buen cuidado

también lo es.

Nota. (Castro, 2021)

Importante
Las actividades complementarias son esenciales para definir la
identidad del mercado. A través de ellas, surgen nuevos usuarios que

revitalizan el proceso de comercio, afiadiendo dinamismo y diversidad.

Espacio de interaccién como entorno fisico y virtual

El espacio de interaccion se refiere al entorno fisico o virtual
en el cual se facilita el intercambio entre los sujetos involucrados. Es
un lugar donde se crean las condiciones propicias para que los
individuos puedan compartir y transmitir diversos tipos de informacion,
como opiniones, conocimientos, productos, dudas, ideas y expresiones

creativas.
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Este espacio puede tomar diferentes formas, como una plaza
publica, un mercado fisico, un sitio web, una plataforma de redes
sociales o una sala de reuniones. En cada caso, el objetivo es
proporcionar un ambiente propicio para que los participantes puedan
interactuar de manera efectiva, establecer conexiones, compartir
recursos y generar sinergias.

El espacio de interaccion no solo se limita a la comunicacion
verbal, sino que también puede incluir la interaccion a través de gestos,
expresiones faciales, lenguaje corporal y otros medios de expresion.
Ademas, puede ser facilitado por herramientas y tecnologias que
permiten una comunicacién mas eficiente y global, como el uso de
internet, dispositivos maviles y aplicaciones especificas.

En resumen, el espacio de interaccion es un entorno donde se
fomenta y promueve el intercambio entre los sujetos, permitiendo la
creacion de vinculos, la generacion de ideas y la colaboracion en

diferentes areas de interés.

Antecedentes Empiricos
El comercio formal

El intercambio de bienes como una actividad instrumental
comun en todo el mundo, donde el dinero actia como un medio de
cambio. Este intercambio puede ocurrir en diversos lugares, desde
vendedores ambulantes hasta mercadillos, mercados o tiendas.
(Rapoport, 2003, pag. 77).

En el contexto de las tiendas, almacenes y establecimientos
comerciales, se pueden identificar diferentes tipos segln su ubicacion y
caracteristicas. Por un lado, se encuentran los establecimientos
comerciales fijos o establecidos, que son aquellos que se encuentran
permanentemente en un lugar especifico. Estos establecimientos
conforman un conjunto en un area determinada.

Por otro lado, estan los puestos ambulantes, que son puestos

armables y transportables que pueden ser llevados de un lugar a otro
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con facilidad. Estos puestos no tienen una ubicacion fija y pueden
desplazarse segun la conveniencia del vendedor.

Ademas, se encuentran los puestos de piso plaza, que pueden
ser fijos o provisionales y se desplazan segun los dias de mercado. Estos
puestos suelen tener caracteristicas propias del pequefio comercio y
estan ubicados en plazas o areas designadas para el comercio.

Cada uno de estos tipos de establecimientos comerciales
contribuye al dinamismo y diversidad de los mercados, ofreciendo

diferentes opciones y servicios a los consumidores.

Comercio informal

El sector informal comprende empresas, trabajadores y
actividades que operan al margen de las leyes y regulaciones
econdémicas. Los participantes en este sector eluden impuestos y
normativas legales, pero también carecen de la proteccion y los
servicios estatales. Hernando De Soto lo define asi en su estudio sobre
la informalidad, destacando su enfoque en las causas subyacentes en

lugar de solo las manifestaciones externas. (Loayza, 2015).

El sector informal abarca trabajadores autonomos (excluyendo
profesionales y técnicos), familiares no remunerados, empleados y
empleadores en negocios con menos de cinco trabajadores, asi como
trabajadores domésticos. En América Latina en 1999, constituia el
46.4% del empleo no agricola, y en la década de los noventa, seis de
cada diez nuevos empleos generados eran informales. (OIT, 1999)”.
(Tokman, 2000).

El comercio en via puablica, también conocido como comercio
callejero, se encuentra dentro del &mbito de la economia informal y

presenta un desafio socioecondémico en términos de reorganizacion
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urbana. Por lo general, este tipo de comercio se manifiesta en dos
formas principales: el ambulante y el establecido en puestos fijos o

semifijos. (Torres, 1997).

El intercambio

En el proceso de compra, existe la posibilidad de combinar esta
actividad con el entretenimiento. Para algunos, realizar las compras
puede ser una tarea trivial, mientras que para otros puede tener una gran
importancia en términos de estatus social. Ademas, la accion de hacer
compras puede convertirse en una forma de entretenimiento en si
misma, conocida como "ir de compras".

En este sentido, la experiencia de compra puede ir mas alla de
simplemente adquirir productos y convertirse en una actividad
placentera y divertida. Algunas personas disfrutan recorriendo tiendas,
explorando diferentes opciones y comparando productos. Ademas, esta
actividad puede combinarse con otras experiencias, como disfrutar de
una comida, tomar un té de la tarde u otras actividades similares.

Esta integracidn del entretenimiento en el proceso de compra
puede ofrecer una experiencia mas completa y satisfactoria para los
consumidores, permitiéndoles no solo adquirir los productos que
necesitan, sino también disfrutar del tiempo dedicado a esta actividad.

La variedad de lugares destinados al comercio es variable y
aumenta en numero y especializacion a medida que la complejidad

social se incrementa. (Rapoport, 2003).

Edificaciones comerciales

Las edificaciones comerciales pueden adoptar dos formas
diferentes., segin (Beddington, 1992).

Las edificaciones comerciales pueden disefiarse en dos formas
distintas. La primera forma consiste en unidades individuales
planificadas especificamente para su propdsito comercial, que pueden

incluir desde la modernizacion o ampliacion de una unidad existente
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hasta la construccion de grandes almacenes, tiendas de diversos tipos o
supermercados, e incluso hipermercados. Por otro lado, la segunda
forma implica la promocion especulativa de un complejo de tiendas
destinado al alquiler, que puede presentarse como tiendas en hileras
similares 0 como un complejo de tiendas mas amplio.

Se van a ofrecer productos de primera necesidad y otros
productos secundarios para la venta. Para lograrlo, se requeriran
espacios especializados que mejoren las condiciones de compra para la
poblacion y proporcionen condiciones de trabajo adecuadas para los

comerciantes.

El mercado

La globalizacién y los intereses de grupos de presion son los
principales impulsores y decisores de los cambios urbanos,
determinando tanto su naturaleza como el momento en que ocurren, lo
que relega a los ciudadanos a roles pasivos de observadores. Ademas,
se estan alterando las reglas fundamentales que rigen las ciudades, con
un cambio hacia un modelo dominado por nucleos multicéntricos en
lugar de la tradicional dicotomia entre el centro y la periferia.
(Cimadomo, 2009).

En las ciudades actuales, el concepto de radios de influencia
ha perdido relevancia debido a la mayor fluidez de las comunicaciones
y a la existencia de un mercado mas libre. A diferencia de épocas
pasadas, en las cuales las personas solian limitarse a un area geografica
determinada para realizar sus compras, en la actualidad, los
consumidores tienen acceso a una amplia gama de opciones y pueden
saltar facilmente cualquier radio de influencia.

El comportamiento de los usuarios ha evolucionado y ya no se
rige por restricciones geograficas. La racionalidad econémica y el
principio de oferta y demanda son los factores determinantes en las
decisiones de compra. Los consumidores tienen la posibilidad de

comparar precios, calidad y disponibilidad de productos en diferentes
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lugares, lo que les permite tomar decisiones basadas en sus preferencias
individuales y en la conveniencia.

Esta mayor libertad y flexibilidad en el comportamiento del
usuario refleja la dindmica del mercado actual, en el que la competencia
entre distintos proveedores y la accesibilidad a través de medios
digitales han ampliado las opciones disponibles para los consumidores.
En este contexto, los radios de influencia se vuelven menos relevantes
y se da prioridad a la eficiencia y a la satisfaccion del consumidor en

términos econémicos.

3.2 Antecedentes Conceptuales

Area de influencia. - El 4rea de influencia es el territorio donde potencialmente

se manifiesta el impacto de una obra de infraestructura, tanto en su ejecucion
como funcionamiento, sobre alguno de sus componentes, ya sean naturales,
sociales o0 econémicos. (Norma Técnica para el disefio de mercados de abastos
minoristas, NTDMAM, 2021).

Alimento o Bebida Cualquier sustancia o0 mezcla de sustancias destinadas al
consumo humano, incluyendo las bebidas alcohdlicas. (Reglamento sanitario

de funcionamiento de mercados de abasto, RSFMA, 2003).

Buenas Practicas de Manipulacién (BPM) Conjunto de practicas adecuadas,
cuya observancia asegurara la calidad sanitaria e inocuidad de los alimentos y
bebidas. (Reglamento sanitario de funcionamiento de mercados de abasto,
RSFMA, 2003).

Calidad Sanitaria Conjunto de requisitos microbiologicos, fisicoquimicos y
organolépticos que debe reunir un alimento para ser considerado como apto
para el consumo humano. (Reglamento sanitario de funcionamiento de
mercados de abasto, RSFMA, 2003).
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Contaminacion Cruzada Presencia o introduccion de un contaminante en los
alimentos listos para consumo, generada por el contacto con alimentos sin
procesar, superficies, equipos o utensilios contaminados, o falta de higiene por
parte del manipulador de alimentos o por su condicion de enfermo o portador.
(Reglamento sanitario de funcionamiento de mercados de abasto, RSFMA,
2003).

Disefio Universal. - Disefio de productos, entornos, programas y servicios que
puedan utilizar todas las personas, sin necesidad de adaptacién ni disefio
especializado. (Norma Técnica para el disefio de mercados de abastos
minoristas, NTDMAM, 2021).

Establecimientos Individual de Venta. - Denominese a los puestos, tiendas,
interiores, estantes, kioscos, y otros debidamente autorizados, ordenados,
insertos y registrados en el padron de comerciantes. (Nuevo Reglamento de
Mercados, NRM, 1994).

Seccidn. - Son zonificaciones o areas donde se localizan los establecimientos
individuales de venta con caracteristicas comunes en el expendio de productos.
(Nuevo Reglamento de Mercados, NRM, 1994).

Giro.- Es la especificacion basica del negocio como: giro de carnes, giro de
aves beneficiadas, giro pescados y mariscos, giro abarrotes, giro frutas, etc.
(Nuevo Reglamento de Mercados, NRM, 1994).

Padrén de Comerciantes.- Es la relacion ordenada y clasificada de los
establecimientos o puestos de venta registradas segln giros y secciones, en el
cual se consigna el nombre del titular conductor (a), domicilio fiscal, y
documentos de identidad de cada uno de ellos. (Nuevo Reglamento de
Mercados, NRM, 1994).
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Programa de higiene y saneamiento Procedimientos y medidas sanitarias
llevadas a cabo para asegurar la inocuidad de los alimentos, y aplicadas a la
estructura fisica, el ambiente, los servicios, los materiales y equipos, las materia
primas, el personal, y el control de plagas y animales domésticos. (Reglamento
sanitario de funcionamiento de mercados de abasto, RSFMA, 2003).

Mercado de Abasto.- Entiéndase a un local cerrado en cuyo interior se
encuentran construidos y/o distribuidos establecimientos individuales de
ventas en secciones o giros definidos, dedicados al acopio y expendio de
productos alimenticios y otros tradicionales no alimenticios mayorista y
minorista. Estan comprendidos los Mercados Municipales, Micro mercados,
Mercados Particulares, Cooperativas, Mercadillos, y Ferias Populares en
recintos cerrados y terminales pesqueros. (Nuevo Reglamento de Mercados
[NRM] 1994).

Mercado de abastos minoristas. - Establecimiento en el que comerciantes
distribuidos en puestos venden a usuarios finales y en pequefias cantidades
productos agropecuarios, productos hidrobiolédgicos, abarrotes, productos de
limpieza personal y del hogar y otros productos alimenticios y no alimenticios
tradicionales y/o brindan servicios menores complementarios, que no atenten
contra la sanidad e inocuidad del establecimiento. (Norma Técnica para el
disefio de mercados de abastos minoristas [NTDMAM] 2021).

3.3 Antecedentes Normativos
3.3.1 Ministerio de Vivienda Construccion y Saneamiento (VIVIENDA)
Normas Técnicas del reglamento Nacional de Edificaciones (RNE)
Decreto Supremo N-011-2006-VIVIENDA
Modificada por Resolucion Ministerial N-061-2021-VIVIENDA
Norma Técnica A.70 “Comercio”

Avrticulo 2.- Ambito de aplicacion
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Se aplica a edificaciones dedicadas a la comercializacion de productos
y servicios, complementandose con regulaciones especificas de los

sectores correspondientes.

Tabla 02

Ambito de aplicacion

Disposicion Sector
Establecimientos de venta de combustible ylo energia eléctrica Ministerio de Energia y Minas
Establecimientos de hospedaije y restaurantes Ministerio de Comercio Exterior y Turismo
bR:tg;]i?an;emo sanitario para establecimientos de expendio de comidas y Ministerio de Salud
Mercados de abastos, minoristas y mayoristas. Ministerio de la Produccian

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022)

Articulo 3.- Alcance
Tipos de edificaciones:
Tabla 03

Alcance

Tipo Clasi?cacion Servicio

Mercado de abastos mayorista
Mercado de abastos minorista

Mercado de abastos

Locales comerciales agrupados |Galeria comercial
Centro comercial
Galeria ferial

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022)

Un mercado de abastos es un lugar centralizado para la venta de
productos para el consumo humano, que puede ser mayorista o
minorista. El mercado mayorista se enfoca en grandes cantidades,
mientras que el minorista se centra en ventas al por menor en
pequefias cantidades. Ambos pueden incluir una variedad de

productos y servicios.



CAPITULO II

CONDICIONES GENERALES DE HABITABILIDAD Y

FUNCIONALIDAD

Articulo 8.- Namero de ocupantes

8.1 Se determina en base al rea de venta de cada establecimiento,

segun la tabla:
Tabla 04

Célculo de ocupantes

Mercado de abastos

Mercado de abastos mayorisia

5.0 m? por persona

Mercado de abastos minorista

2.0 m2 por persona

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022)

CAPITULO Il

CARACTERISTICAS DE LOS COMPONENTES

Articulo 11.- Vanos

11.1 Las dimensiones para puertas de acceso, comunicacion y salida

deben ajustarse al uso de los espacios y al tipo de usuario. Se requiere

una altura minima de 2.10 metros.

Tabla 05
Vanos
Tipo de vano Ancho minimo
Ingreso principal 1.00 m.
Dependencias interiores 0.90 m.
Servicios higiénicos 0.80 m.
Servicios higiénicos para discapacitados 0.90 m.

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022)
Articulo 12.- Pasajes de circulacion

12.1 El ancho de los pasajes publicos puede variar segun factores como
la longitud, el nmero de personas presentes y la profundidad de las
tiendas o puestos conectados. EI ancho minimo se basa en requisitos

especificos establecidos en un cuadro normativo.
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Tabla 06
Circulacion
Tipo de pasajes de circulacion Ancho minimo

Inte_rit_)rde locales comerciales individualles‘ el ancho minimo entre gt‘)n_dpla& anaqueles o 0.90m
exhibidores de 1.20 m. de altura que contiene productos de consumo cofidiano. ’ )
Interior de locales comerciales, entre géndolas o anaqueles de consumo cotidiano, y para
productos especializados cuando las dimensiones del producto lo permita. 120 m.
Pasajes secundarios por los que se accede a tiendas o locales denfro de un local comercial
agrupado. 240m.
Pasajes principales por los que se accede a tiendas o locales dentro de un local comercial
agrupado. 3.00m.

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022)

Articulo 14.- Organizacion y areas minimas de los ambientes

Tabla 07

Organizacion y areas minima

Tipo de ambientes Area minima
Carnes, pescado y productos perecibles, abarrotes, merceria 4 m2
Cocina 6 m?
Otros productos 5 m2
Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022).
CAPITULO IV
DOTACION DE SERVICIOS
Articulo 16.- Servicios higiénicos
Empleados
Tabla 08
Servicios Higiénicos 1
Numero de empleados Hombres Mujeres
De 1 hasta 6 empleados 1L, 1U, 11
De 7 hasta 25 empleados 1L, 1U, 11 1L, 11
De 26 hasta 75 empleados 2L, 20, 21 2L, 21
De 76 hasta 200 empleados 3L, 3u, 3l aL, 3l
Por cada 200 empleados adicionales 1L, 10, 11 1L, 11

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022)

Publico



Tabla 09

Servicios Higiénicos 2
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Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022)

Numero de personas Hombres | Mujeres
De 1 hasta 20 personas (publico) No requiere
De 21 hasta 50 personas (publico) 1L, 1U, 1l
De 51 hasta 200 personas (publico) 1L 1U11 ETIRT

16.12 Se requiere disponer de servicios higiénicos accesibles para

personas con discapacidad, y si se opta por servicios exclusivos para

ellas sin distincién de género, deben ser adicionales a los necesarios

segun las tablas normativas previas.

Articulo 17.- Estacionamientos

17.1 Deben tener areas de estacionamiento para los usuarios, que

pueden estar dentro del predio, en vias designadas para estacionar, en

predios vecinos cercanos 0 a menos de 200 metros de los accesos a la

edificacion.

17.2 Dotacion de estacionamientos

Tabla 10

Estacionamiento

Mercado de abastos

Mercado de abastos mayorista

Mercado de abastos minorista

1 est. cada 10 pers.

1 est. cada 10 pers.

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022)

Ubicacion geografica de cada ciudad:

Tabla 11

Comercio segun tipologia

Costa
Tipo de comercio Poblacion a servir Lima Otras ciudades Sierra Selva
Comercio Interdistrital y Metropalitano (CM) Mas de 300,000 Hab. 10 08 08 07
Comercio distrital (CZ) 100,00 - 300,000 Hab. ' 0.7 07 0.6
Comercio Zonal o Sectorial (CZ) 30,00 — 100,000 Hab. 09 06 06 05
Comercio local y Vecinal (CV) Hasta 30,000 Hab. 0.6 04 04 03

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022)




Del total del requerimiento se debe considerar:

Tabla 12

Dotacion por tipo de vehiculo

Tipo de vehiculo

Porcentaje requerido

Autos

60%

Motos

10%

Vehiculos menores

30%

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022)

17.3 Estacionamiento de vehiculos de carga
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c) Para el caso de los mercados de abastos minoristas se encuentra

especificado en la “Norma Técnica para el Disefio de Mercado de
Abastos Minoristas” del PRODUCE.

Articulo 18.- Areas de depdsitos y almacenes.

Tabla 13

Area de deposito y almacenes

Mercado de abast

Mercado de abastos mayorista

0.015 m* por m* de &rea de venta

Mercado de abastos minorista

0.020 m* por m® de area de venta

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022)

CAPITULO V

REQUISITOS DE SEGURIDAD

Articulo 19.- Requisitos de seguridad

Tabla 14
Requisitos de seguridad
Mercado Con techo J J J
de abastos | comun
mayoristas | Sin techo J X J
comun (puestos
Mercado independientes)
de abastos | Mercado Con techo J X v
de abastos | comin
minoristas | Sin techo J X X
comun (puestos
independientes)

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE, 2022)
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3.3.2 Ministerio de la Produccion (PRODUCE)

Norma Técnica para el disefio de mercados de abastos minoristas
(NTDMAM)

Resolucion Ministerial N-00148-2021-PRODUCE

TITULO I

Disposiciones generales

Articulo 7. Se propone una tabla para clasificar los mercados
minoristas, donde se consideran diversos criterios.

Tabla 15

Categoria de mercado

. - .. . Radio de .. .
Categoria | Zonificacion Compatible Accién (m) Poblacion Atendida
1 Comercio Vecinal (CV) De 200 a 400 Menor de 5,000 habitantes
Mercado - - -
Minosta| o 7 | . Comerco Veona ©V) | De 4003 500_| _ Ds 3000 3 10,000 hbantes_
3 Comercio Zonal (CZ) De 800 a 1,200 De 10,000 a 50,000 habitantes |
1
~ =4 T |T TComercio Zonal(CZ)~ —|De 1,200 & 1500[ De 50,000 3 200,000 habitantes
5 Comercio Metropolitano (CM) | Mavor a 1.500 De 200.000 a mas habitantes

Nota. Programa Nacional de Diversificacion Productiva (PNDP)

TiTULO Il

Entorno

Articulo 8.- El andlisis del entorno para determinar el emplazamiento
adecuado de un proyecto. Algunos puntos importantes:

8.1. Zonas Circundantes:

Las municipalidades deben mantener areas limpias alrededor de las
edificaciones comerciales para evitar la contaminacion de alimentos y
plagas. Esta prohibido tener elementos como basura, humo, maleza u
otros contaminantes a menos de quince metros de la edificacion para
proteger la higiene de los alimentos y la salud de los consumidores.
8.2. Articulacion e impacto vial:

El proyecto debe contar con un estudio de impacto vial.

8.3. Factibilidad de Servicios:
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Deben estar ubicados en areas que cuenten con factibilidad de servicios.
Articulo 9.- Deben seguir los planes de desarrollo urbano locales y ser

compatibles con la zonificacion comercial establecida.

TITULO HI
Componentes y requerimientos minimos
Articulo 10.- Composiciéon de espacios funcionales.
10.1 Area de comercializacion
Puestos himedos, Puestos semihimedos, Puestos secos, Servicios
higiénicos para clientes, Puestos complementarios, Zona gastronémica,
Zona de esparcimiento, Areas de almacenamiento o depésito, Area de
refrigeracion y Patio de descarga.
Area de control de calidad:
10.4 Area de administracion y servicios complementarios
Area de administracion, Estacionamientos, Topico, Lactario, Sala de
usos multiples (SUM), Guarderia, Servicios higiénicos para
trabajadores y comerciantes
10.5 Area de energia y mantenimiento
El cuarto de maquinas y Cuarto de mantenimiento
10.6 Area de residuos solidos
Articulo 11.- Requerimientos minimos por Categoria
Tabla 16

Requerimiento de servicios comunes por categorias de mercados



Categoria

1

4

48

5

N° de puestos

Hasta 25

81-

150

151 -250

251 a mas

Area Comercial

Puestos humedos

X

X

X

Puesto semi hiumedos

Puesto Secos

SSHH para clientes

Zona gastronémica*

Puestos complementarios™

Zona de esparcimiento*

Almacenes o depositos

Areas de Area de refrigeracion X X
Abastecimiento y
Despacho Patio de descarga X X

Area de control de calidad

Area de energia y
mantenimiento

Cuarto de maquinas

Cuarto de Mantenimiento

Area
Administrativa y
servicios
complementarios

Administracién

Tépico

Lactario

Sala de usos Mltiples*
(SUM)

SSHH para empleados

Estacionamientos

Area de residuos
sélidos

Residuos sélidos

Nota. Programa El factor prioritario para determinacion de los ambientes, son los

numeros de puestos. Se podra considerar un maximo permisible de 5 puestos por encima

al nimero maximo de cada categoria de mercado.

TITULO IV

Componentes y Criterios de disefio

Articulo 12. Criterios para el disefio

12.1 Respuesta arquitectonica

a) Es fundamental conocer y analizar los requerimientos de demanda.

b) Los espacios deben tener el tamafio apropiado para instalar, operar y

mantener los equipos.

c) La superficie minima para un mercado de abastos minorista se

determinara por la suma del area de comercializacion.

12.2 La planificacién arquitectdnica de un mercado debe ser completa,

teniendo en cuenta su funcion comercial.
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12.3 Respuesta arquitectonica debe considerar las caracteristicas del
entorno referente a las edificaciones, clima, paisaje, suelo y medio
ambiente.

12.4 Accesos

Debe cumplir la Normas A.010, A.070, A.120 y A.130 del RNE.

El acceso debe ser directo e independiente y podra contar con ingresos
diferenciados para peatones y vehiculos.

Se debe considerar un acceso exclusivo para camiones.

Se debe considerar un ingreso diferenciado para el ingreso del publico
y productos del mercado.

12.5 Retiros Se debe considerar un retiro minimo de 1.50 m.

12.6 Altura La altura libre minima de piso terminado a cielo raso en los
puestos sera de 3.00 m. En el caso de los pasillos deben tener una altura
minima de 4.50 m.

12.7 Circulaciones

12.7.1 Los corredores y pasillos deben tener un ancho minimo de 2.40
metros.

12.7.2 Rampas

a) Estan especificados en las Normas A.010 y A.120 del RNE.

b) Las rampas no deben ser interrumpidas a lo largo de sus tramos por
la apertura de puertas o ventanas.

c) Ademas de lo establecido en el RNE, se sugiere que las rampas
tengan un ancho de 1.50 m.

12.7.3 Escaleras se rigen por las Normas A.010, A.070, A.120 y A.130
del RNE.

12.7.4 Pasamanos y barandas

a) El disefio de pasamanos y barandas segin norma A.010 y A.120 del
RNE.

b) Las caracteristicas deben permitir el uso inclusivo de todos los
usuarios.

12.8 Ventilacion debe proporcionar suficiente ventilacion para la

circulacién del aire y la eliminacion de olores, humedad y calor.
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12.9 lluminacién se puede utilizar tanto iluminacién natural como
artificial.

12.10 Vanos todos los ambientes deben incluir al menos un vano que
permita la entrada de aire desde el exterior. Este vano debe tener una
superficie superior al 10%.

12.11 Techos segin Normas GE.040, A.010 y E.020 del RNE.

12.12 Puestos debe ser calculado tomando en consideracion los
aspectos funcionales y el acondicionamiento del equipamiento y

mobiliario interno:

Tabla 17

Dimension de puestos por tipo de alimentos
Tipo de alimentos m2
Carnes: pescados y productos, abarrotes, 4m?
merceria.
Cocina 6 m?
Otros productos 5m?

Nota. Norma técnica para el disefio de mercados de abastos minoristas (NTDMAM).

El disefio de los puestos en los mercados de abastos minoristas debe
ajustarse segun el andlisis de la demanda y el volumen de ventas.
Puestos humedos:

debera contar con lavadero de agua potable constante, puntos de energia
eléctrica y area para sistema de frio en el puesto.

Puestos semi-himedos:

debera contar con lavadero de agua potable. En caso de tener paredes,
deben estar recubiertas por un material resistente al lavado frecuente y
ser de color claro.

Puestos secos y complementarios:

no se requiere caracteristicas especificas. En caso de tener paredes,
deben estar recubiertas por un material resistente al lavado frecuente y
ser de color claro.

12.13 Refrigeracion dependerd de las camaras frigorificas para carnes

permitird un volumen de 0.02 m3 por m2 de area de venta.
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12.14 Almacenes o depdsitos se determinara en funcién a los flujos
proyectados de productos, asi como de la rotacion de estos y la
predisposicion de almacenamiento revelado.
12.15 Patio de descargas debe contar con un ingreso diferenciado para
vehiculos de carga, el cual debe ubicarse dentro del lote.
12.16 Residuos solidos deben tener un area dedicada a la recoleccion
de residuos solidos, separada de las zonas de venta y almacenamiento.
12.17 Estacionamientos
Los mercados de abastos deberan contar con &reas de estacionamiento
de acuerdo con el analisis de las necesidades del mercado.
a) Estacionamientos se calculara a partir del aforo del area de comercio,
considerando como base la superficie minima por persona.

Tabla 18

Relacion de estacionamientos

Estacionamiento

Para Personal Para Publico

1 espacio por cada 10 trabajadores 1 espacio por cada 10 personas

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE), A.070 Comercio.

El valor se debe ajustar al rango de atencion.
Tabla 19
Relacion Factores de ajustes para estacionamientos segin categoria de

mercado de abastos minoristas y zona

Factor de rango de atencion (FRA)
Categoria Poblacién atendida Lima Costa Sierra Selva
1 Menor de 5,000 habitantes 0.4 0.3 0.2 0.2
2 De 5,000 a 10,000 habitantes 0.6 0.4 0.4 0.4
3 De 10,000 a 50,000 habitantes 0.9 0.6 0.6 0.5
4 De 50,000 a 200,000 habitantes 1 0.7 0.7 0.6
5 De 200,000 a mas habitantes 1 0.8 0.8 0.7

Nota. Programa Nacional de Diversificacion Productiva (PNDP)
El procedimiento de célculo a utilizar es el siguiente:
Estacionamientos = Aforo x FR
10

a) se ajustaran conforme a lo establecido en la Norma A.010 del RNE.
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Tabla 20

Relacién de estacionamientos de carga
Area Techada Estacionamientos
De 1 a 500 m? 1
De 501 a 1,500 m? 2
De 1,501 a 3,000 m? 3
Mas de 3,000 m? 4

Nota. Reglamento Nacional de Edificaciones (RNE), A.070 Comercio.

Las dimensiones minimas para los espacios de estacionamiento son
3.80 x 10.00 metros.

d) Estacionamientos para bicicletas segun la cantidad descrita en el

cuadro:
Tabla 21
Relacion de estacionamientos de bicicletas
Estacionamientos Totales Estacionamientos para bicicletas
DeOab 1
De 6 a 20 2
21a50 4
51 a 400 4a20
Mas de 400 20a50

Nota. Norma técnica para el disefio de mercados de abastos minoristas (NTDMAM)

12.18 Aforo se calcula en 1 persona por cada 2.0 m2 de area comercial.
12.19 Topico una camilla de emergencias y un botiquin de primeros
auxilios.

. 12.20 Lactario es obligatoria para mercados que cuente con mas de 20
trabajadoras en edad feértil.

12.21 Servicios Higiénicos

12.21.1 Servicios Higiénicos para clientes en funcion de la cantidad de
aforo del &rea de venta.

12.21.2 Servicios Higiénicos para trabajadores en funcion de la
cantidad de trabajadores.

12.22 Cuarto de Maquinas segun los sistemas que contendra, pero se

requiere un minimo de 10 m2,
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12.23 Area de Administracion con el espacio necesario para albergar al
personal dedicado a esta funcion.

12.24 Area de Control de Alimentos para la inspeccion de los productos
que ingresan al mercado.

12.25 Accesibilidad

12.25.1 Principio base de componentes accesibilidad para personas con
discapacidad segun lo estipulado en la A.120 del RNE.

12.26 Evacuacion y Seguridad que aseguren la canalizacion del flujo de
ocupantes hacia la via publica.

Articulo 13. Criterios para el disefio estructural

a) Que garanticen el optimo desempefio de las edificaciones y la
seguridad de los usuarios.

b) Debe cumplir con las condiciones establecidas en la Norma E.030
del RNE.

c) El disefio estructural concluye con el disefio final en coordinacion
con otras disciplinas.

d) Los documentos técnicos de estructuras deben ser elaborados y
respaldados por un ingeniero civil.

Articulo 14. La climatizacion debe mantener niveles de temperatura y
humedad siguiendo las normas técnicas EM.050 Climatizacion.
Articulo 15. Instalaciones sanitarias, se pueden utilizar cisternas,
tanques elevados 0 pozos en areas con bajo riesgo de humedad o
liquidos.

15.1. Instalaciones de desagiie debe asegurar la evacuacion adecuada
de aguas residuales.

15.2 Consideraciones respecto a los servicios higiénicos

Los servicios higiénicos para clientes deben estar cerca de los accesos
y ascensores.

Articulo 16.- Acabados y Materiales

a) deben construirse con materiales no inflamables, resistentes a la

corrosion y que no transmitan sustancias toxicas a los alimentos.
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b) Los pisos deben ser de material impermeable, absorbente,
antideslizante y liso.

c) Las paredes en areas de venta deben ser impermeables, lavables, de
color claro, lisas y sin grietas.

d) Los techos deben ser de material impermeable, liso y facil de limpiar.

Ministerio de Salud (MINSA)

Direccion general de salud ambiental e inocuidad alimentaria
(DIGESA)

Direccidn de control y vigilancia (DCOVI)

Reglamento sanitario de funcionamiento de mercados de abasto
(NSFMA)

Resolucion Ministerial N-282-2003-SA/DM

TITULO I

De la ubicacion y estructura fisica

Articulo 7°.- situados en lugares autorizados por la municipalidad
libres de contaminacion.

Articulo 9°.- local exclusivo para su funcionamiento.

Acrticulo 10°.-Estructura fisica deben ser sélidos y seguros.

Articulo 11°.- iluminacion debe ser natural o artificial.

Articulo 12°.- Ventilacion debe asegurar la circulacion de aire.

Municipalidades

Nuevo Reglamento de Mercados (NRM)

Ordenanza N-072-ML

CAP 111

Del régimen de los mercados

Articulo 6°.- ambientes fisicos adecuados conducidos por profesionales

con experiencia en el manejo y ejecucion de actividades.
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CAP IV
De los establecimientos y autorizaciones
Articulo 18°.- Municipalidad Provincial o Distritales, otorga las

autorizaciones de construccion y funcionamiento.

3.4 Antecedentes Contextuales
3.4.1 Analisis de Experiencias Confiables

La seleccion de proyectos referenciales de mercados de
abastos que han logrado cambiar la imagen del mercado tradicional por
uno moderno y funcional, sin perder la esencia del intercambio y la
interaccion social, es un enfoque valioso para la futura propuesta
arquitectdnica. Estos proyectos, ubicados en diferentes contextos y
entornos formales, brindan inspiracion y ejemplos de como abordar el
disefio de un mercado de abastos.

Al analizar estos proyectos, se puede obtener una perspectiva
mas amplia de las posibilidades arquitectonicas y funcionales que
existen para los mercados de abastos. Se pueden identificar soluciones
innovadoras en términos de distribucion espacial, organizacion de
puestos, uso de tecnologia, implementacion de areas de descanso y
espacios sociales, integracion con el entorno urbano, entre otros
aspectos relevantes.

Ademas, al considerar proyectos situados en sociedades con
una cultura similar a la nuestra, se pueden tomar en cuenta las
particularidades y necesidades propias de nuestra comunidad,
adaptando y contextualizando las ideas y conceptos aplicados en esos
proyectos de referencia.

En resumen, el anélisis de proyectos referenciales de mercados
de abastos modernos y funcionales, ubicados en diversos entornos
formales, es una valiosa herramienta para informar y enriquecer la
propuesta arquitecténica futura, permitiendo aprovechar las lecciones
aprendidas y aplicar las mejores practicas en el disefio de nuestro propio

mercado de abastos.
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Analisis internacional
Mercado central de la Flor - BARCELONA
Mercabarra/Willy Muller Architects
Ubicacion:

"Mercabarra - Flor", o el Nuevo Mercado de la Flor de
Barcelona, se localiza en Sant Boi de Llobregat, Espafia, cerca de la
autovia de Castelldefels y la ciudad aeroportuaria, a solo 15 minutos del
centro de Barcelona. Funciona como un destacado centro de
distribucion y venta de flores y plantas en la region.

Figura 19

Ubicacion Mercado Central de la Flor

AUTOVIA DE
CASTELLDEFELS

MERCADO DE LA FLOR

Area; 44,000.00

Nota. Mercado Central de la Flor.

Dimensiones:

El Mercado Central de la Flor de Barcelona se destaca por su
extensa superficie, con una construccién de 15.000 m2 en un terreno de
44.000 m2, lo que representa tres veces la dimension del edificio
anterior. Su disefio estructural se ha concebido para dividir y organizar
el espacio en tres areas distintas: la seccion de la flor cortada, la seccion
de plantas y la seccion complementaria. Cada una de estas areas se
dedica a satisfacer las necesidades especificas relacionadas con los

distintos productos y servicios del mercado de la flor en Barcelona.
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Figura 20

Zonificacion primer nivel Mercado Central de la Flor

A
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Bl | Frimera zona: De la planta
- Segunda zona: Complemertos

B | 7orcom zone: Da fa for cortada

Nota. Mercado Central de la Flor.

La primera zona del mercado abarca 4.300 m2 y se caracteriza
por una cubierta especial que permite la entrada de luz natural y un
sistema de climatizacién por suelo radiante industrial, manteniendo una
temperatura constante entre 15°C y 26°C, ideal para la conservacion de
flores que requieren un periodo de 15 dias en promedio. La segunda
zona, que varia en tamafio de 1.000 a 3.800 m2, alberga empresas de
flor seca y complementos florales, proporcionando amplios espacios
para exhibicion y almacenamiento. Por ultimo, la tercera zona, con una
superficie de 3.300 m2, estd equipada con camaras frigorificas para

asegurar la adecuada conservacion de las flores, manteniendo
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temperaturas entre 2°C y 15°C, dado su alto volumen de rotacién y

periodos de comercializacion.

Otras Zonas
Primer nivel: Cargay descarga

En el Mercado Central de la Flor de Barcelona, se han
destinado aproximadamente 240 metros lineales de muelles para las
zonas de carga y descarga. Estos espacios estan disefiados para facilitar
el trabajo de los mayoristas y compradores, permitiendo un acceso
conveniente y eficiente a los productos. Ademas, el mercado cuenta con
un estacionamiento de vehiculos livianos que rodea el edificio, con
capacidad para 450 plazas de aparcamiento. Esto brinda comodidad a
los visitantes y usuarios del mercado. Ademaés, se ha considerado la
construccion de la futura linea 9 de metro, lo que mejorara ain mas la

accesibilidad al mercado mediante el transporte publico.

Segundo nivel

El Mercado Central de la Flor de Barcelona ofrece una
variedad de servicios complementarios para satisfacer las necesidades
de los visitantes y profesionales del sector. Algunos de estos servicios
incluyen:

Escuelas de arte floral: Espacios dedicados a la formacion y
ensefianza de técnicas de arte floral, donde se imparten cursos y talleres
para aquellos interesados en aprender o mejorar sus habilidades en este
campo.

Salas de formacion permanente: Lugares destinados a la
capacitacion y actualizacion continua de los profesionales del sector
floral, donde se ofrecen programas de formacion especificos y
conferencias relacionadas con la industria.

Sedes de asociaciones gremiales: Oficinas y espacios para el

funcionamiento de asociaciones gremiales de mayoristas y floristas,
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donde se llevan a cabo reuniones, eventos y actividades relacionadas
con el sector.

Restaurante: Un original restaurante ubicado en un altillo
acristalado de la fachada del mercado, que ofrece una experiencia
culinaria Unica y atractiva para el publico que participa en las
actividades comerciales. Este restaurante puede ser un punto de
encuentro para los visitantes, donde pueden disfrutar de una comida
mientras disfrutan del ambiente del mercado.

Cafeteria: Un espacio donde los visitantes pueden relajarse y
tomar un descanso, disfrutando de bebidas y comidas ligeras.

Estos servicios complementarios buscan enriquecer la
experiencia de los visitantes y fomentar la participacion y el
crecimiento del sector floral en Barcelona.

La cubierta y la forma

La cubierta del edificio del Mercado Central de la Flor de
Barcelona es uno de los elementos mas destacados y llamativos de su
disefio. Estd construida con zinc y presenta una composicién de
geometrias lineales paralelas de diferentes tonalidades. Sin embargo, a
diferencia de un disefio simétrico convencional, las geometrias no
siguen un patron simétrico exacto, lo que le confiere un aspecto unico
y distintivo.

La eleccion del zinc como material para la cubierta no solo
brinda durabilidad y resistencia, sino también una estética moderna y
elegante. El uso de geometrias lineales paralelas crea un juego de luces
y sombras sobre la superficie de la cubierta, agregando un efecto visual
dinamico y atractivo.

Ademas de su funcién estética, la cubierta cumple un papel
importante en la proteccion del edificio contra las inclemencias del
clima, asegurando un adecuado aislamiento térmico y resistencia al
agua.

En conjunto con el disefio arquitectonico del edificio, la

cubierta resalta la identidad y la singularidad del Mercado Central de la
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Flor de Barcelona, convirtiéndose en el elemento visualmente
impactante y reconocible de la estructura.

Figura 21

Cubierta con placas de Zinc

Nota. Mercado Central de la Flor.

Figura 22
Cubierta superior con placas fotovoltaicas

Nota. Mercado Central de la Flor.
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Materiales

El disefio arquitecténico del Mercado Central de la Flor de
Barcelona, Mercabarna-Flor, presenta una cubierta compuesta por
placas de zinc brillante en diferentes tonos, lo que le confiere un aspecto
estético atractivo. Los paneles perimetrales rayados de colores afiaden
un toque decorativo adicional. La estructura del edificio esta construida
con acero, lo que proporciona la resistencia necesaria para soportar la
cubierta y mantener la estabilidad del mercado.

En el interior del mercado, los stands estan delimitados por
paredes de cristal tratado para evitar la condensacion, lo que permite
una vision clara y facilita la exhibicion de los productos.

El mercado cuenta con un sistema de camaras frigorificas que
proporcionan un espacio de almacenamiento de 5.600 m3. Estas
camaras permiten mantener las condiciones de temperatura y humedad
adecuadas para preservar la calidad de las flores y plantas.

En términos de seguridad, el mercado esta equipado con un
circuito cerrado de television que utiliza cdmaras IP para garantizar la
vigilancia y el monitoreo de las instalaciones. Ademas, cuenta con una
red integrada de telecomunicaciones para facilitar la comunicacion
interna y externa.

En resumen, el disefio arquitectonico del Mercado Central de
la Flor de Barcelona, Mercabarna-Flor, combina estética, funcionalidad
y seguridad. La eleccién de materiales como el zinc y el acero, asi como
la incorporacion de caracteristicas como paredes de cristal, cAmaras
frigorificas y sistemas de proteccion contra incendios, contribuyen a
crear un entorno adecuado para el comercio de flores y plantas,

brindando a los usuarios un espacio agradable y seguro.
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Figura 23

Perspectiva exterior noreste

Nota. Mercado Central de la Flor.
Figura 24

Perspectiva interior

Nota. Mercado Central de la Flor.

Mercado de Santa Caterina, BARCELONA
Enric Miralles Benedetta Tagliabue, 2005.

El mercado de Santa Caterina, situado en Ciutat Vella en
Barcelona, ocupa una ubicacion privilegiada en un circuito de alto valor
monumental, formando parte de los paseos peatonales culturales de esta
historica area de la ciudad. Al estar en una ruta alternativa a las calles
principales, ofrece a los visitantes una experiencia Unica al explorar
Barcelona, permitiéndoles descubrir su riqueza historica y

arquitectonica. La presencia del mercado contribuye a la revitalizacion
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de la zona al atraer a un flujo constante de visitantes interesados en el

patrimonio cultural de la ciudad.

Concepto:

La propuesta de rehabilitacion del antiguo mercado en el
distrito de Ciutat Vella de Barcelona busca integrar la estructura
existente con el entorno urbano de manera armoniosa.

La cubierta del mercado se convierte en el elemento central de
la intervencion, y su disefio se inspira en la met&fora de un inmenso mar
coloreado por el recuerdo de frutas y verduras. Esta imagen evoca la
esencia del mercado, que es un espacio dedicado a la venta de alimentos
frescos y naturales.

La nueva cubierta no solo cumple una funcion estética, sino
gue también tiene un proposito funcional al proteger la estructura del
mercado de las inclemencias del tiempo. Al extenderse mas alla del
perimetro de la construccion original, crea espacios cubiertos
adicionales que pueden ser utilizados para actividades
complementarias, como &reas de descanso, exposiciones o0 eventos
culturales.

Figura 25
Relacion con su contexto

Nota. Mercado de Santa Caterina
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Espacios:

El proyecto de rehabilitacion del mercado de Santa Caterina se
enfoca en recuperar la esencia de los antiguos mercados de pueblo,
prescindiendo de una organizacion interna predeterminada. La
estructura de la cubierta se concibe como un gran toldo bajo el cual los
puestos se disponen de manera informal, siguiendo el estilo tradicional
de los mercados locales, lo que crea un ambiente auténtico y cercano.
Ademas, el mercado cuenta con dos plantas subterraneas para
estacionamiento y otras dependencias de apoyo, lo que optimiza el uso
del espacio en la superficie. En la parte posterior se han creado dos
plazas, una de caracter publico que conecta el mercado con su entorno
y puede servir como espacio de encuentro, y otra mas privada destinada

a actividades internas del mercado.

Estructura:

El proyecto de rehabilitacion del mercado de Santa Caterina se
centra en la preservacion del pdrtico principal y la estructura de madera
del antiguo mercado, elementos clave que resaltan su caracter historico.
Se propone superponer una nueva cubierta sobre esta estructura
existente para crear un efecto similar a un umbraculo, generando asi una
construccion hibrida que fusiona lo tradicional con lo innovador. Al
conservar la fachada original, se mantiene la conexién con la historia y
la identidad del lugar, siguiendo un enfoque arquitecténico inspirado en
el trabajo de Enric Miralles. Esta combinacién de elementos histéricos
y modernos busca mejorar la experiencia de los usuarios al mismo

tiempo que realza la belleza y funcionalidad del mercado.

La cubierta
El disefio de la cubierta del mercado de Santa Caterina es un
aspecto sobresaliente de su proyecto de rehabilitacion, inspirado en la

imagen metaférica de un mar tefiido por la memoria de frutas y



65

verduras, lo que crea un efecto visual llamativo y Unico. Esta
aproximacion creativa y poética refuerza la identidad del mercado como
un centro de actividad comercial y social vibrante. Ademas, el proyecto
incorpora elementos previamente utilizados en la Escuela de Musica de
Hamburgo, lo que demuestra la influencia y la vision innovadora de
Enric Miralles. Estas referencias contribuyen a la originalidad y belleza
estética del disefio arquitectonico. La obra en si misma es espectacular
y desempefia un papel crucial en la revitalizacion urbanistica de Ciutat
Vella. Como parte de un proyecto municipal mas amplio, en el cual
Miralles estuvo activamente involucrado, el mercado de Santa Caterina
se convierte en un hito arquitectonico que afiade valor tanto estético
como funcional a la ciudad, destacando y contribuyendo a la
revitalizacion del entorno urbano, atrayendo a visitantes y

convirtiéndose en un punto de referencia en la zona de Ciutat Vella.

Figura 26

Cubierta del Mercado de Santa Caterina

Nota. Mercado de Santa Caterina
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La estructura

La estructura del mercado de Santa Caterina es notable por su
combinacién de elementos tradicionales y contemporaneos. En este
caso, las bovedas de madera irregulares, algunas biarticuladas y otras
triarticuladas, conforman una parte fundamental de la estructura del
edificio.

Un aspecto destacado de la estructura es la presencia de tres
grandes arcos con una luz de 42 metros, que funcionan como elementos
centrales de soporte para las vigas de acero. Estos arcos desempefian un
papel importante en la estabilidad y resistencia de la estructura,
proporcionando un punto de anclaje sélido y caracteristico.

Esta combinacion de materiales y elementos estructurales crea
una estética Unica y atractiva, al tiempo que garantiza la estabilidad y
resistencia necesarias para el funcionamiento del mercado. La presencia
de las bdvedas de madera y los arcos de acero proporciona una
interesante fusion entre la tradicion y la innovacion en el disefio

arquitectonico.

Figura 27

Ingreso principal Mercado Santa Caterina

Nota. Mercado de Santa Caterina
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Figura 28

Detalle de la estructura de la cubierta - perfiles
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Nota. Mercado de Santa Caterina

Mercado El Ermitafio, LIMA
Gabriela Sanz, Gabriel Luque, Benjamin Guillen, 2017.
Antecedentes:

El Mercado fundado en 1965, es una cooperativa ubicada en el
distrito de Independencia, al norte de la ciudad de Lima, Peru.
Actualmente cuenta con 310 socios que forman parte de la cooperativa.
Ademas, el mercado alberga a aproximadamente 250 ambulantes
registrados y pequefios comerciantes arrendatarios, quienes pagan
alquiler por tener un espacio dentro del mercado para realizar sus
actividades comerciales.

El Mercado El Ermitafio es reconocido como una de las
aglomeraciones méas importantes de pequefios comerciantes en Lima
Norte. Ademas de los socios y arrendatarios, tambien se encuentran
ambulantes callejeros y tiendas en los alrededores del mercado que

contribuyen a la actividad comercial en su entorno.
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Esta cooperativa desempefia un papel fundamental en la
economia local, proporcionando un espacio de encuentro para la venta

de productos y servicios a la comunidad.

Concepto:

Segun la descripcion proporcionada por Arquitectura Verde en
2018, el disefio del Mercado El Ermitafio se centra en la creacion de un
contenedor flexible y funcional que aprovecha al maximo su superficie,
incluyendo la cubierta.

El disefio del mercado busca adaptarse a las necesidades de los
comerciantes y clientes, ofreciendo espacios versatiles que permitan
una distribucién eficiente de los productos y un flujo adecuado de
personas. Ademas, se promueve la peatonalizacién de las calles
cercanas, brindando un entorno mas amigable para los visitantes y
fomentando la movilidad peatonal.

El enfoque en la clasificacion de las circulaciones implica una
planificacion cuidadosa de los espacios de transito dentro del mercado,
garantizando que haya rutas claras y bien definidas para los
compradores y vendedores. Esto contribuye a una experiencia mas
comoda y organizada dentro del mercado.

En resumen, el disefio del Mercado El Ermitafio se ha
concebido con el objetivo de ser flexible, funcional y adaptado a su
entorno, brindando un espacio comercial eficiente y mejorando la

calidad del entorno urbano circundante.

Disefio Espacial:

El disefio interior del Mercado EI Ermitafio se destaca por una
distribucion clara y abierta, con un amplio eje central a doble altura que
funciona como una calle interna, facilitando la circulacion de los
visitantes y su acceso a los distintos puestos comerciales. Esto crea una
sensacion de amplitud y luminosidad. Ademas, el disefio exterior

incluye una cubierta versatil que se utiliza para diversas actividades,
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como ferias y eventos, ampliando asi la funcionalidad del mercado
hacia el exterior.

Ademas, las fachadas del mercado cuentan con jardineras
laterales que cumplen una doble funcion. Por un lado, protegen al
mercado y sus usuarios del ruido y la contaminacién del entorno
exterior. Por otro lado, estas jardineras contribuyen a convertir las calles
circundantes en espacios verdes y habitables, mejorando asi la calidad
del entorno urbano y brindando un ambiente méas agradable para los
transeuntes.

En resumen, tanto el disefio espacial interior como exterior del
Mercado EI Ermitafio se han concebido para ofrecer una distribucion
clara y funcional, aprovechar al maximo los espacios disponibles y
mejorar la calidad del entorno urbano. Esto se logra mediante la
organizacion de recorridos peatonales en torno a un eje central, la
utilizacion de la cubierta como espacio habitable y la incorporacién de

elementos verdes en las fachadas.

Figura 29

Perspectiva especial interior

Nota. Mercado El Ermitafio
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Perspectiva formal exterior
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Nota. Mercado El Ermitafio

3.4.2 Andlisis y Diagnostico del Ambito de Estudio social - agricola

3.4.2.1 Caracteristica social

Antes de su creacion, el territorio que hoy conforma La
Yarada Los Palos se ubicaba en el distrito de Tacna y contaba
con una poblacién de 3,998 personas (INEI, 2007). Sin
embargo, para el censo del afio 2017 (INEI, 2017), la poblacion
ascendio a 6,433 habitantes, donde el 86% llevaba al menos
cinco afios viviendo en el &rea. El restante 14% proviene
principalmente del departamento de Puno, otros distritos de
Tacna, Lima, Cusco y Moquegua. Aungue existen discrepancias
en las cifras poblacionales, con el INEI reportando 6,433
habitantes y la Municipalidad de La Yarada Los Palos
aproximadamente 16,432 residentes. Este distrito rural se
encuentra entre los de menor desarrollo del pais, con un indice
de desarrollo humano de 0.549 (PNUD, 2018), destacando
deficiencias en educacién y servicios basicos. Por ejemplo, solo
el 60% de la poblacion tiene educacién secundaria completa y
el 40% de las viviendas carecen de alumbrado eléctrico,
mientras que solo el 7% dispone de red publica de agua. La

mayoria de los habitantes en edad de trabajar se dedican a
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actividades agricolas, pesca artesanal, comercio y ocupaciones

elementales.

3.4.2.2 Actividad agricola

En Tacna, en 2011, la produccion de aceitunas
representd el 75% de la produccion nacional, con un
rendimiento promedio de 6.8 toneladas métricas por hectarea,
superando el promedio nacional. Esto se debe al aumento del
rendimiento del suelo y la expansién del area sembrada, que
crecio de 11,327 hectéreas en 2011 a 22,974 hectareas en 2018.
En el distrito de La Yarada Los Palos, el cultivo principal es el
olivo, con un incremento significativo del area sembrada. Otros
cultivos como el maiz y la quinua han disminuido, mientras que
los frutales como la tuna y la naranja muestran una tendencia al
alza. (MINAGRI, 2018).

Figura 31
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Desde mediados del siglo XX, el Estado ha promovido
proyectos de irrigacion en la region, lo que ha impulsado la
expansion agricola. Actualmente, diversos programas de
desarrollo agricola son respaldados por el gobierno regional,
gobiernos locales y productores-exportadores, organizados en
asociaciones de pequefios productores. Un ejemplo es el
proyecto de mejora de capacidades y asistencia técnica para el
cultivo del olivo en La Yarada Los Palos, con una inversion de
1,372,971 soles entre 2019 y 2020. (MDLYLP, 2020).

Figura 32

Superficie agricola cultivado por afio
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3.4.2.3 Pozos subterraneos
En el distrito estudiado, ubicado en una zona desértica,
el agua desempefia un papel crucial para la agricultura. El
acuifero costero La Yarada ha sido fundamental, accesible
principalmente a través de pozos. Estos pozos, construidos
mayormente en la primera mitad del siglo XXy electrificados

en la década de 1960, permitieron la expansion agricola. En
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1976, Tacna tenia 27,566 predios en la zona costera, cubriendo
28,601 hectareas de riego. La Yarada Los Palos tenia 2,423
predios con la mayor superficie de riego, alcanzando 5,058
hectareas irrigadas con agua subterrdnea. EI nimero de pozos

ha aumentado gradualmente desde entonces.

Tabla 22

Pozos disponibilidad de agua para agricultura

Tabla 1. Pozos, disponibilidad de agua para agricultura segiin afo

Afo Pozos mm/afo Hectdreas (ha) irrigadas
1967 31 13 -

1971 55 27 2000

1976 70 30 28000

Fuente: Elaborado sobre la base de los datos de la Municipalidad Distrital de La Yarada
Los Palos, 2018.

Nota. Elaborado sobre la base de la MDLYLP, 2018.

Desde 1984, estaba prohibida la perforacion de pozos
en el acuifero La Yarada. En 2015, el Decreto Supremo 07-
2015-MINAGRI entr6 en vigor con el objetivo de formalizar y
regularizar los pozos no autorizados, pero termind fomentando
perforaciones indiscriminadas, lo que resultd en un aumento
considerable de agricultores con pozos informales, estimandose
8,000 usuarios informales y 1,000 formales. A pesar de que esta
explotacion intensa ha posicionado a la region como el principal
productor de aceitunas a nivel nacional, también ha tenido
consecuencias en la cuenca del acuifero La Yarada. El balance
hidrico pasdé de ser positivo en 1989 a negativo diez afios
después, y se ha observado un descenso en el nivel freatico y un
deterioro en la calidad del agua desde los afios 80 debido a la
sobreexplotacion. Esto plantea interrogantes sobre la
sostenibilidad de las préacticas agricolas y el manejo de los

recursos hidricos.
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Figura 33
Superficie agricola cultivada y pozos
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3.4.3 Analisisy diagnostico del usuario, comerciante y abastecimiento

Usuario

El concepto de usuario, segin la Real Academia Espafiola, se
refiere a quien usa ordinariamente algo, ya sea un objeto o un servicio.
En la provincia de Tacna, especialmente en la ciudad de Tacna, la
poblacion ha experimentado un considerable aumento en los Gltimos
afios, pero enfrenta deficiencias en el abastecimiento de productos de
primera necesidad. Esto se debe a la falta de espacios especializados
que brinden estos servicios, a pesar de la existencia de otros centros de
abastos que no estan en funcionamiento. Esta situacion ha llevado a
clasificar a los usuarios en cinco grupos: consumidores, comerciantes,
personas encargadas del abastecimiento de productos, personal de

servicio y personal administrativo del Mercado de Abastos.
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Consumidores

La identificacion, seleccidn y preparacion de la investigacion
involucra la participacion de la poblacion, permitiendo el intercambio
de informacion. Esta participacion beneficia a la poblacion al
involucrarse en el proceso de intervencién para mejorar la
comercializacién de productos de primera necesidad. Los usuarios se
clasifican en compradores frecuentes, que realizan compras casi a diario
debido a la cercania del mercado a su vivienda, y compradores
eventuales, que compran con menor frecuencia y suelen ser poblacién

de las periferias de la ciudad o de centros poblados aledafios.

Comerciantes

Un comerciante es aquel individuo que, teniendo capacidad
legal para contratar, realiza actos de comercio por cuenta propia o a
través de terceros, convirtiéndolo en su profesion habitual. En un
sentido mas amplio, se refiere a cualquier persona que se dedica a la
compra y venta de mercaderias. En el contexto de la ciudad de Tacna,
los comerciantes participan como ofertantes de productos para el
consumo de la poblacion. Se beneficiaran de la disponibilidad de
espacios y ambientes adecuados que ofreceran condiciones fisicas,
higiénicas y de seguridad Optimas para la venta de sus productos.
Ademas, participaran activamente en la conservacion y mantenimiento

de dichos espacios. (Osorio, pag. 193).

Personal abastecimiento

El concepto de abastecimiento, segun la Real Academia
Espafiola (RAE), se refiere a proveer de bastimentos, viveres u otras
cosas necesarias. Dentro de este grupo de usuarios del mercado de
abastos, se distinguen dos tipos principales: los transportistas y los
preventistas. Los transportistas son aquellos que se encargan de llevar
las mercaderias desde los productores o mayoristas hasta el mercado de

abastos, actuando como intermediarios entre ambos y los comerciantes
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minoristas. Por otro lado, los preventistas son personas que pueden o
no estar presentes y se encargan de realizar pedidos de mercaderia en
nombre de los comerciantes, para luego entregarlos. Actian como

intermediarios entre empresas mayoristas y comerciantes minoristas.

Personal de servicio

Segun la Real Academia Espafiola (RAE), el servicio implica
la organizacion y el personal destinados a satisfacer necesidades del
publico o de entidades. En el mercado de abastos, hay tres tipos de
usuarios: personal de mantenimiento, limpiezay seguridad. EI personal
de mantenimiento cuida la infraestructura, incluidos los servicios
higiénicos y el mantenimiento preventivo, asi como el riego de areas
verdes. El personal de limpieza mantiene el orden y la limpieza durante
el dia y recolecta la basura periédicamente. El personal de seguridad
supervisa el ingreso y egreso de vehiculos y garantiza un entorno

seguro.

Personal administrativo

Segun la definicion de la Real Academia Espafiola (RAE), el
personal administrativo se refiere a la persona empleada en la
administracion de alguna entidad, cuya funcidn es ordenar, disponer y
organizar el mercado de abastos y los bienes existentes en ella para
obtener el mayor rendimiento y brindar un buen servicio a la poblacion.
Dentro de este grupo de usuarios del mercado de abastos, se identifican
tres tipos principales: el administrador(a), el contador y la secretaria. El
administrador(a) se encarga de preservar las instalaciones en un estado
de salubridad y orden, procurando ofrecer un buen servicio a los
consumidores y vendedores del mercado. El contador es la persona
habilitada encargada de llevar la contabilidad del mercado. Por ultimo,
la secretaria se encarga de atender al publico y a los comerciantes,
transmitiendo los requerimientos al administrador(a) y brindando

asistencia en las funciones administrativas.
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Los productos

El concepto de producto (MarketingPower, 2006), se refiere al
conjunto de atributos que le confieren la capacidad de ser intercambiado
o utilizado, incluyendo caracteristicas tangibles e intangibles. Puede ser
una idea, un bien fisico o un servicio. Su existencia se centra en el
intercambio 'y la satisfaccion de objetivos individuales vy
organizacionales. En el distrito, las areas de comercializacion se
encuentran principalmente en el ingreso a la capital, donde existe una
variedad de comercios que ofrecen productos como carnes, comida,
jugos, frutas, abarrotes, tubérculos y panaderia. Estos comercios se
distribuyen entre tiendas de concreto armado y puestos semifijos en el
perimetro del &rea comercial, donde también se desarrolla el comercio

ambulatorio.

Clasificacion de productos por consumo

Los productos de consumo inmediato son aquellos que se
adquieren en mercados y se consumen rapidamente después de su
compra, como carnes, bebidas, frutas y verduras. Por otro lado, los
productos de consumo duradero son aquellos que se utilizan a lo largo
de un periodo de tiempo mas extenso y mantienen su utilidad durante

un tiempo prolongado, como calzado, ropa y artefactos electronicos.

El servicio

(Zeithaml, 2011) Existen cuatro elementos clave que
caracterizan los servicios: la intangibilidad, la heterogeneidad, la
produccion y consumo simultaneos, y la no perecederidad. Mientras
que los bienes se producen antes de ser consumidos, los servicios se
venden, producen y consumen al mismo tiempo, lo que implica una
interaccion directa entre el proveedor y el consumidor, influenciada por
factores emocionales y de animo. Sin embargo, tras realizar visitas de

reconocimiento al area de intervencién, se observd que el servicio
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ofrecido es inadecuado debido a una infraestructura limitada, lo que
sugiere que la causa principal del problema radica en la falta de una
infraestructura adecuada para proporcionar el servicio de

comercializacion de productos de consumo diario.

Caracteristicas del servicio

En la zona en estudio, se ofrece una variedad de servicios y
productos para los habitantes, asi como para comunidades y distritos
cercanos. Se destacan la infraestructura municipal y el terreno propio,
junto con una poblacién de comerciantes y beneficiarios que suma
alrededor de 7,000 habitantes. Existe disponibilidad de capital tanto por
parte de los compradores como de los comerciantes y la municipalidad.
Ademas de los productos de primera necesidad, como alimentos, se
comercializan vestuario, abarrotes, ferreteria, articulos varios y otros.
Sin embargo, las condiciones actuales de la actividad comercial
fomentan el comercio ambulante e informal, lo que provoca problemas

como desorden, hacinamiento y acumulacién de residuos.
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Capitulo IV: Descripcion de la Propuesta
4.1 Analisis del Lugar
4.1.1 Aspectos Fisicos Naturales

Ubicacién y localizacion

Se eligio la ubicacion del terreno para el equipamiento
propuesto considerando la accesibilidad, el uso del suelo y la dispersion
social. Se encuentra en el sector de Los Palos, en el Distrito La Yarada
Los Palos, provincia y departamento de Tacna, a 40 km al sur de la
ciudad de Tacna y a una altitud de 85 m.s.n.m. El terreno cuenta con
acceso vehicular desde la avenida frontal y una avenida proyectada en
el lado izquierdo, lo que garantiza el acceso a todo el distrito, incluidas

las zonas urbanas.

Figura 34
Ubicacion y Localizacion
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Colindantes
Frente: en linea recta con 105.90 ml. colinda con la Avenida Los Palos.
Fondo: en linea recta con 116.24 ml. colinda con la Proyeccion de Calle
S/N.
derecho: en linea recta con 105.900 ml. colinda con la Proyeccién de
Avenida Las Buganvillas.
Izquierda: en linea recta con 96.24 ml. colinda con la Proyeccion de la
Calle Los Girasoles.

Figura 35

Ubicacion y Localizacién

Nota. Natural Earth, Ocean Base Map
Area: 11 724.61m?2

Perimetro: 434.41 ml

Topografia

El area de estudio exhibe un pendiente ascendente promedio
del 0.05%, atribuida a su proximidad al nivel del mar. Esta
caracteristica mayormente facilita la configuracion completa del

proyecto en su totalidad.

Estructura urbana y uso de suelos
El terreno estudiado se clasifica como "COMERCIO" (C2)

segun el Esquema de Ordenamiento Urbano La Yarada Los Palos 2018
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— 2028 debido al facil acceso vehicular y la disponibilidad de servicios
basicos. Esta propuesta de implementacion de un nuevo equipamiento
busca descentralizar los servicios administrativos y reducir la
dispersion poblacional en el distrito, dado que no cuenta con un plan de
desarrollo urbano actualizado. En los alrededores del terreno, hay usos

residenciales (R3), comerciales (C2) y educativos (E1).

Figura 36
Usos de Suelos — Uso Comercial
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Nota. Esquema de Ordenamiento Urbano del distrito de La Yarada Los Palos 2018 - 2028
La zonificacion de COMERCIO abreviado como “C2” presenta los

parametros urbanisticos y edificatorios expuestos en la siguiente tabla.



Tabla 23

Niveles jerarquicos

NIVELES JERARQUICOS EQUIPAMIENTO COMERCIAL / CATEGORIA

82

AREAS METROPOLITANAS /
METROPOLI REGIONAL
(500,001 - 989,998 HAB.)

CAMPOS FERIALES

MERCADO
MINORISTA

MERCADO

CAMAL MUNICIPAL MAYORISTA

CENTROS DE
ACOPIO

TERMINAL PESQUERD

CIUDAD MAYOR PRINCIPAL
(250,001 - 500,000 HAB.)

CAMPOS FERIALES

MERCADO
MINORISTA

MERCADO

CAMAL MUNICIPAL MAYORISTA

CENTROS DE
ACOPIO

TERMINAL PESQUERO

CIUDAD MAYOR
(100,001 - 250,000 HAB.)

CAMPOS FERIALES

MERCADO
MINORISTA

‘ CAMAL MUNICIPAL ‘ MERCADO

MAYORISTA

CENTROS DE
ACOPIO

CIUDAD INTERMEDIA PRINCIPAL
{50,001 - 100,000 HAB.)

CAMPOS FERIALES

MERCADO
MINORISTA

CAMAL MUNICIPAL

CIUDAD INTERMEDIA
(20,000 - 50,000 HAB.)

CAMPOS FERIALES

MERCADO
MINORISTA

CAMAL MUNICIPAL

CIUDAD MENOR PRINCIPAL
(10,000 - 20,000 HAB.)

CAMPOS FERIALES

MERCADO
MINORISTA

(5.000 - 9,999 HAB.)

CAMPOS FERIALES

| 4

Nota. Sistema Nacional de Estandares de Urbanismo Propuesta preliminar, 2011.
Direccién Nacional de Urbanismo. VIVIENDA.

Edafologia

En base a la composicion del suelo descrito, que consiste en
una capa superficial de limo y conchuela seguida de una capa de piedra
conglomerada, con una resistencia de 3.5 kg/cm2, se puede deducir la
hipdtesis de que es factible construir estructuras fisicas sobre este
terreno. La premisa de disefio establece que no habria restricciones para
implementar equipamientos de servicios utilizando estructuras de
concreto armado, siempre y cuando se cumplan los requerimientos
necesarios para garantizar una buena estabilidad.

Esto implica que, dado que el terreno tiene una resistencia
suficiente, se podrian realizar construcciones que requieran
cimentaciones y estructuras de concreto armado sin problemas
significativos. Sin embargo, es importante realizar un analisis
geotécnico mas detallado y consultar con ingenieros especializados
para evaluar la idoneidad del terreno y garantizar la seguridad y
estabilidad de las estructuras a construir.
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4.1.2 Aspectos Urbanos
Perfil urbano

En el analisis de las construcciones circundantes al terreno, se
nota que no se corresponden con el caracter predominante que se busca
para la propuesta. Se identifican diferencias significativas en los
materiales empleados, la composicion de las fachadas y la presencia de
elementos que no encajan con la estética deseada.

Estas discrepancias sugieren que las construcciones existentes
en el area no siguen un estilo arquitectonico coherente o que presentan
caracteristicas particulares que no se alinean con la vision estética
deseada para la propuesta en cuestion. Por lo tanto, serd necesario
considerar cuidadosamente estos factores al disefiar y construir la nueva
infraestructura, con el fin de lograr una integracion adecuada y

coherente con el entorno arquitectonico circundante.

Altura de Edificacion

Segun los perfiles urbanos identificados, la mayoria de las
edificaciones residenciales y comerciales en la zona tienen un solo
nivel, aunque hay algunas excepciones. Se nota que las viviendas
identificadas tienen la opcion de expandirse verticalmente, y en algunos
casos, estan cercadas con esteras en lugar de estructuras construidas.

En base a esta premisa de disefio, es fundamental considerar la
altura al proponer un disefio para evitar generar un volumen que tenga
un impacto negativo en el entorno rural-urbano. Esto implica tener en
cuenta la escala y proporcion de las construcciones circundantes, asi
como respetar la estética y caracteristicas arquitectonicas
predominantes en la zona.

Al disefiar el mercado de abastos, se recomienda buscar una
integracién armoniosa con el entorno, evitando volimenes excesivos o

Ilamativos que puedan desentonar con el cardcter del &rea. Es
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importante considerar la altura de la propuesta y utilizar elementos de
disefio que se adapten al contexto y respeten la escala visual del entorno

rural-urbano.

Material predominante

En la zona del terreno estudiado, aproximadamente el 20% de
las construcciones estan hechas de ladrillo de arcilla, mientras que el
80% de las viviendas estan construidas con materiales prefabricados.

En base a esta informacion, se establece como premisa de
disefio la consideracion de la altura al proponer un disefio para evitar
generar un volumen gue impacte negativamente en el entorno rural-
urbano. Dado que la mayoria de las viviendas en la zona estan
construidas con materiales prefabricados y esteras, es importante tomar
en cuenta estas caracteristicas al disefiar la nueva vivienda.

La premisa de disefio implica buscar una integracion
armoniosa con el entorno existente, evitando generar una estructura que
se destaque demasiado o0 que contraste bruscamente con el estilo
predominante de las construcciones en la zona. Esto implica considerar
la altura de la propuesta y utilizar materiales y elementos de disefio que
sean coherentes con el entorno rural-urbano y que respeten la escala
visual de las construcciones cercanas.

Al tomar en cuenta esta premisa, se buscara crear un disefio
que se adapte de manera adecuada al contexto local, sin generar un

impacto negativo en la estética y armonia del entorno existente.

Aspecto vialidad
Infraestructura

La accesibilidad al terreno es inmediata, lo que significa que
es facilmente accesible y puede recibir un gran flujo de personas que se
dirigen aella. Esto indica que existe una conexion directa y conveniente

hacia el terreno desde diferentes puntos de entrada, lo que permite una
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mayor capacidad para absorber y gestionar grandes cantidades de
personas que llegan a la zona.

Esta caracteristica es beneficiosa para el desarrollo de
actividades o proyectos en el terreno, ya que facilita el acceso de
personas y potenciales usuarios hacia el area. Es importante considerar
esta capacidad de absorcién de flujo de personas al planificar y disefiar
cualquier proyecto o construccion en el terreno, para garantizar una
adecuada planificacion y gestion de la circulacion de personas en el

area.

Vialidad
Estado de las vias

En el sector donde se encuentra el terreno propuesto, la
infraestructura vial y urbana se caracteriza por su orden. Sin embargo,
aproximadamente el 90% de las vias de acceso al terreno, como la
Avenida "Las Buganvillas" y la calle "Los Granados”, carecen de
asfalto. A su vez, la Avenida "Los Palos", aunque asfaltada, no cumple
con las medidas establecidas en el Esquema de Ordenamiento Urbano
del distrito La Yarada Los Palos, lo que sugiere posibles modificaciones
futuras. Ante esta situacion, la premisa de disefio indica que se deben
considerar como referencia las secciones viales del Esquema de
Ordenamiento Urbano del distrito, dada la ausencia de asfalto en las
vias existentes y la discrepancia con el plan urbano. Teniendo en cuenta
esta premisa, es esencial considerar las especificaciones y dimensiones
establecidas en el esquema urbano al disefiar las vias de acceso y las
calles internas del terreno. Esto garantizard una integracion adecuada
con la infraestructura vial existente y el cumplimiento de los estandares
de planificacion urbana del distrito La Yarada Los Palos.
Transporte

En cuanto al transporte publico, no hay una ruta cercana al

terreno estudiado, pero hay buses colectivos disponibles cuyo paradero



86

mas cercano esta en la Avenida "Los Palos", adyacente al terreno, en la
interseccion con la calle "Los Damascos".

Dado que no hay una ruta de transporte publico directa que
llegue al terreno, es importante tener en cuenta esta situacion al
planificar y disefiar cualquier proyecto o construccién en el area. Se
recomienda considerar opciones alternativas para facilitar la
accesibilidad al terreno, como la implementacion de rutas de transporte
publico complementarias, la promocion de sistemas de transporte
compartido o la creacion de infraestructuras para fomentar la movilidad
sostenible, como ciclovias o senderos peatonales.

La cercania del paradero de los buses colectivos en la Avenida
"Los Palos” y la calle "Los Damascos” puede ser una ventaja en
términos de conectividad, y es importante tomar en cuenta esta
ubicacion estratégica al planificar y disefiar la infraestructura en el
terreno propuesto.

La premisa de disefio concluyente subraya la necesidad de
contar con suficientes espacios de estacionamiento en el terreno debido
a la alta afluencia vehicular. Esto implica la importancia de
proporcionar la cantidad adecuada de estacionamientos para satisfacer
la demanda de vehiculos que visitan el lugar. Asimismo, se destaca la
necesidad de reservar espacio para el ingreso de transporte privado que
transporte al personal administrativo. Esto implica la creacion de un
area especifica para la llegada y salida de estos vehiculos, asegurando
un acceso seguro y comodo para el personal y facilitando su movilidad
dentro del terreno.

Al disefiar la infraestructura del terreno, es fundamental
considerar estas necesidades y asegurarse de asignar el espacio
adecuado para estacionamientos y areas de ingreso de transporte
privado. Esto contribuira a una mejor organizacion del flujo vehicular
y proporcionara comodidad y accesibilidad tanto para los visitantes

como para el personal administrativo.
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Caracteristicas Fisico Natural
Viento

Segun el SENAMHI, las corrientes de viento en la zona del
terreno son suaves y predominan desde el sureste y noroeste, con
velocidades medias entre 2 m/s y 2.9 m/s entre las 7:00 a.m. y las 7:00
p.m. La premisa de disefio indica que la presencia de vegetacion en los
terrenos circundantes reduce las aglomeraciones de viento en el area de
estudio, afectando la intensidad y velocidad del viento, por lo que no
influyen significativamente en el disefio arquitectonico. No obstante, es
crucial considerar estas condiciones para asegurar una adecuada
ventilacion en el disefio de la construccion.

Considerar las condiciones de ventilacion adecuadas es esencial
para garantizar un ambiente interior confortable y una adecuada
circulacion de aire. Al tener en cuenta la premisa de disefio y las
caracteristicas del viento en la zona, se pueden implementar estrategias
de disefio que aprovechen las corrientes de aire naturales y promuevan la
ventilacion cruzada en el interior de las construcciones.

Es fundamental evaluar y considerar las condiciones especificas
del sitio al disefiar el proyecto, teniendo en cuenta la orientacion de la
construccion, la ubicacion de las aberturas y la disposicion de los
espacios interiores para lograr una ventilacion adecuada y aprovechar las

condiciones favorables del entorno en términos de viento.

Asoleamiento

Segun el SENAMHI, la cantidad de horas de sol al dia varia a
lo largo del afio en la zona del terreno. Durante el verano, hay un
promedio de 270 horas mensuales (9 horas diarias), mientras que de
mayo a noviembre la luz solar disminuye a un promedio de 150 horas
mensuales (5 horas diarias). Los periodos de incidencia solar son los

siguientes: en diciembre, enero y febrero, 9.2 horas de sol al dia; en julio,
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durante el invierno, 4.0 horas al dia; y en mayo, junio, agosto y
septiembre, en otofio y primavera, 5.6 horas al dia. Estos datos son
esenciales para el disefio arquitectonico, permitiendo maximizar la
entrada de luz solar durante los periodos de mayor incidencia y optimizar
la eficiencia energética. También se pueden emplear estrategias de
sombreado para evitar el sobrecalentamiento en el interior del edificio
durante los meses més soleados.

Estos datos son relevantes para el disefio arquitectonico del
proyecto, ya que permiten evaluar la incidencia solar y aprovecharla de
manera adecuada. Es importante considerar la orientacién de la
construccion, el disefio de las aberturas y la disposicion de los espacios
interiores para maximizar la entrada de luz solar durante los periodos de
mayor incidencia y optimizar la eficiencia energética del edificio.
También se pueden implementar estrategias de sombreado o proteccién
solar durante los meses de mayor intensidad para evitar el
sobrecalentamiento en el interior de la edificacion.

Temperatura

La temperatura promedio anual en la zona del terreno es de
22.1°C, segun los datos proporcionados por el SENAMHI. La
temperatura méxima se registra en marzo, alcanzando los 27.6°C,
mientras que la temperatura minima se presenta en agosto, con 14°C.

Con base en esta informacion, la premisa de disefio establece la
necesidad de acondicionar la arquitectura del proyecto para proporcionar
comodidad térmica tanto en los interiores como en los exteriores. El
objetivo es lograr un disefio arquitecténico que brinde un confort 6ptimo
en términos de temperatura.

Para mejorar la eficiencia energética, se pueden emplear
estrategias de disefio como la orientacion de la construccion para
aprovechar la radiacion solar en invierno y sistemas de sombreado para
mitigar el calor en verano. También es crucial seleccionar materiales de

construccion adecuados y utilizar sistemas de aislamiento térmico para
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mantener una temperatura interior confortable y reducir la necesidad de
calefaccion o refrigeracion.

Considerar estas premisas de disefio permitird crear espacios
arquitectonicos que sean confortables térmicamente, proporcionando una
experiencia agradable tanto en el interior como en el exterior de la
edificacidn, independientemente de las variaciones estacionales de
temperatura en la zona.

Humedad

La humedad promedio anual en la zona del terreno,
especificamente entre las 19:00 horas y las 6:00 horas, es del 78.6%,
segun los datos proporcionados por el SENAMHI. La humedad maxima
se registra en setiembre, alcanzando el 85%, mientras que la humedad
minima se presenta en enero, con un 70%.

Durante el invierno, la humedad es més notable debido a la
evaporacion del mar y se acumula en la vegetacion circundante. Estas
condiciones y la humedad tienen implicaciones en la seleccion de
materiales para el proyecto. La premisa de disefio destaca la necesidad
de considerar este aspecto al elegir los materiales que estaran en contacto
con el exterior, buscando evitar su deterioro prematuro. Se requiere
seleccionar materiales resistentes a la humedad que no se vean afectados
negativamente por su presencia constante.

Al seleccionar materiales adecuados, se garantiza la durabilidad
y resistencia de la construccidn, evitando problemas como la aparicién
de moho, la deformacion o el deterioro prematuro de los elementos
expuestos a la humedad.

Es recomendable utilizar materiales impermeables, resistentes a
la humedad y que permitan una correcta ventilacion, lo que contribuira a
mantener un ambiente interior saludable y libre de problemas asociados
con la acumulacion de humedad.

Considerar esta premisa de disefio garantizara la calidad y la

vida util de la construccion, minimizando los efectos negativos de la
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humedad y asegurando la integridad de los elementos arquitectonicos

expuestos a estas condiciones climaticas especificas.

Vegetacion

En el terreno propuesto, se observa la existencia de microclimas
debido a su caréacter agricola y la influencia de los arboles que regulan la
exposicion al sol al absorber radiacion solar. Ademas, los cercos
formados por la vegetacion viva existente atendan la intensidad de los
vientos y recalibran su direccion. Estos factores son relevantes en el
disefio arquitectonico del proyecto, donde la premisa establece que la
implementacion de areas verdes es adecuada para la zona, considerando
las condiciones ambientales.

Las éreas verdes proporcionan multiples beneficios en términos
de confort y calidad ambiental. Contribuyen a regular la temperatura,
proporcionando sombra y reduciendo el efecto del calor en los espacios
exteriores. También ayudan a mejorar la calidad del aire, filtrando
particulas y proporcionando oxigeno. Ademas, las areas verdes pueden
actuar como barreras naturales contra el viento, creando un entorno mas
protegido y confortable.

Al integrar areas verdes en el disefio del proyecto, se fomenta
un entorno mas sostenible, se promueve la biodiversidad y se crea un
ambiente agradable y armonioso. Estas areas pueden incluir jardines,
patios ajardinados, areas de recreacion al aire libre y espacios verdes
comunitarios.

Considerar esta premisa de disefio permitird aprovechar los
beneficios naturales de las areas verdes en el terreno propuesto, creando
un entorno favorable tanto para los usuarios como para el entorno natural

circundante.

Ecosistema y estudio de impacto ambiental
El terreno propuesto no sufre contaminacién olfativa debido a

su ubicacion entre zonas urbanas y zonas agricolas, comerciales y
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educativas. Esto facilita el desarrollo de la propuesta arquitectonica sin
verse afectada por este factor.

En relacion a la contaminacion auditiva, a excepcion de la
colindancia con la Avenida principal Los Palos, una via de alto tréfico de
vehiculos pesados, el terreno propuesto no experimenta una
contaminacion auditiva significativa. Se sugiere alejar los espacios de
oficinas de esta avenida para reducir los efectos del ruido.

En cuanto a la contaminacion visual, se observa una
contaminacion visual leve debido a los restos sdlidos de construccion
presentes en el area. Esto se debe a la expansidn urbana que tuvo lugar
en el distrito en el afio 2015. Se recomienda en el disefio arquitectonico
dar vistas hacia las areas verdes propuestas para contrarrestar este efecto
visual y crear un entorno mas agradable.

En resumen, la premisa de disefio no considera limitaciones en
cuanto a la contaminacion olfativa. Sin embargo, se sugiere ubicar las
oficinas lejos de la Avenida Los Palos para mitigar la contaminacion
auditiva. Ademas, se recomienda orientar el disefio hacia &reas verdes
para contrarrestar la contaminacion visual causada por los escombros de
construccion.

Considerar estas premisas de disefio permitira crear un entorno
arquitectdnico mas agradable, que minimice los efectos negativos de la
contaminacion auditiva y visual, y aproveche las ventajas del entorno

libre de contaminacién olfativa.

Infraestructura de servicios

El distrito La Yarada Los Palos no cuenta con una red
establecida de agua potable ni una entidad que proporcione el servicio.
La Municipalidad distribuye agua de pozos, que los pobladores
consideran no apta para el consumo. Ante esto, utilizan pozos privados o
clandestinos. La premisa de disefio para el Mercado de Abastos incluye
el uso de cisternas para garantizar un suministro seguro de agua. En

cuanto al desagiie, no hay red de alcantarillado; las edificaciones usan
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silos 0 pozos sépticos. Se propone implementar un pozo séptico en el
disefio del mercado para gestionar los desechos liquidos. La energia
eléctrica es suministrada por ELECTROSUR S.A., interconectada al
sistema nacional desde la Central Hidroeléctrica de Charcani en
Arequipa.

Las vias secundarias cercanas al terreno propuesto carecen de
alumbrado publico, pero se nota la presencia de iluminacion en calles
paralelas. Se sugiere considerar la instalacion de energia trifasica para el
mercado y mejorar la iluminacién exterior debido a la falta de suficiente
alumbrado puablico en la zona abierta. Estas premisas guiaran
adecuadamente el disefio arquitecténico del mercado, abordando
aspectos como el suministro de agua potable, el manejo de desagiies y la

provision de energia eléctrica.

4.2 Descripcion de la Propuesta
4.2.1 Analisis Funcional
El proyecto de disefio del mercado de abastos busca analizar las
caracteristicas actuales del lugar y compararlas con los requisitos
establecidos para el proyecto. Este analisis abarcara aspectos
ambientales, tecnoldgicos, funcionales y formales, con el objetivo de
desarrollar una propuesta arquitectonica adecuada.
Para llevar a cabo el ordenamiento del mercado de abastos, se
consideraran las siguientes clasificaciones:
4.2.2 Relacion entre giros y compatibilidad
Se establecera el nivel de relacion entre los diferentes tipos de
negocios y se evaluara su compatibilidad en funcion de los productos que
ofrecen.
4.2.3 Zonas internas del mercado
El mercado se estructurara en varias zonas, abarcando areas de
ventas, asi como espacios para servicios generales y complementarios.

Estas zonas se organizaran en macro grupos y grupos dentro del area de
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ventas, mientras que en las zonas de servicios generales y

complementarios se dividiran en espacios y subespacios.

Clasificacién de giros
Tabla 24

Clasificacion de giros

ZONA | ZONA | BLOQUES GIROS

Productos alimenticios Especies

Dulces y golosinas
Pan

Abarrotes y cereales

VENTAS | SECOS Productos de belleza Eopa y calzado
Cosméticos

Productos varios Hojalateria

Productos plasticos

Juguetes

Loza, Palma v Jarcia
Medicina Botanica y popular
Artesanias

HUMEDO | PRODUCTOS CRUDOS Carnes sin cuarto fric
Carnes con coarto frio

Pollos
Mariscos

PRODUCTOS PREPARADOS Area de comidas

SEMI PRODUCTOS ALIMENTICIOS | Frutas y verduras
HUMEDO Lacteos y huevos

Nota. Esquema

Relacién entre espacios
Figura 37
Clasificacion de giros

r___) COMIDA 6__1
5 o

104

Nota. Esquema
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Tabla 25
Leyenda

DESCRIPCION SIMBOLOGIA
Relacion directa: En esta los
espacios deberin estar
estrechamente de acuerdo a ¢ >
condiciones que ellos presentan asi
como también mediante las
caracteristicas y criterios de disefio
que plantearemos.

Relacién indirecta: Los espacios
pueden estar separados pero ‘+-==p
proximos entre si.

Relacién nula: El grado de cercania vy
relacién que deberd de existir entre [r—
los espacios dependeran del uso
entre cada uno de los espacios.
Relacién indirecta Controlada: Los
espacios estaran separados o
proximos entre si, pero debera b AL >
existir un espacio que servira de
control para poder acceder al
siguiente espacio.

Nota. Esquema
4.2.4 Servicio complementarios

Dentro de esta zona, se proporcionaran espacios para satisfacer
las necesidades complementarias a la actividad de venta dentro del
mercado de abastos. Estos espacios se disefiaran especificamente para
atender las necesidades de los usuarios del mercado. Aunque no se
mencionan los espacios especificos en tu consulta, se espera que se
incluyan areas como:

Areas de descanso: Espacios destinados para que los visitantes
y comerciantes puedan descansar, relajarse o tomar un respiro durante su
visita al mercado.

Areas de comida: Espacios donde se puedan encontrar
opciones de alimentos y bebidas para satisfacer las necesidades de los
usuarios, como restaurantes o puestos de comida.

Areas de recreacion: Espacios para actividades recreativas,
como parques infantiles, zonas de juegos o areas verdes, que brinden un

ambiente agradable y propicien la convivencia.



95

Areas de servicios adicionales: Espacios para Servicios
complementarios, como bancos, oficinas de correos, centros de atencion
al cliente, farmacias u otros servicios especificos que puedan ser
requeridos por los usuarios del mercado.

Tabla 26

Servicios complementarios

ZONA ESPACIO SUB ESPACTO
Salud Enfermeria
Consultario
Espera
55.5H
Guarderia Oficina

Recepcion y espera
Aulas (Prekinder, kinder)
Lactantes

Aseo

SERVICIOS Cocina

. Area de juegos
COMPLEMENTARIO Bodega general

Servicic sanitaric para nifios
Servicic sanitario para Adultos

Ventanillza Bancaria | Ventanilla de atencion al publico
55.HH

Nota. Esquema

Figura 38

Relacion de los servicios
F [ SALUD H SERVICIOS
GENERALES

[
* N
SUM UARDERiAe VENTAS
N
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Tabla 27

Leyenda relacion de servicios

DESCRIPCION SIMBOLOGIA
Relacion directa: En esta los
espacios deberan estar
estrechamente de acuerdo a ¢ >
condiciones que ellos presentan asi
como también mediante las
caracteristicas v critenios de disefio
que plantearemos.

Relacidn indirecta: Los espacios
pueden estar separados pero +---p
proximos entre si.

Relacidon nula: El grado de cercaniay
relacion que debera de existir entre —
los espacios dependeran del uso
entre cada uno de los espacios.
Relacion indirecta Controlada: Los
gspacios estaran separados o
proximos entre si, pero debera b RLLLLLLE >
existir un espacio que servira de
control para poder acceder al
sigulente espacio.

Nota. Esquema
4.2.5 Criterios de dimensionamiento espacial
Determinacion de areas por tipo

Para determinar las areas tipo en el mercado de abastos, se
seguiran los siguientes pasos:

Estudio de productos y dimensionamiento de puestos: Se
analizara el tipo de productos a comercializar en el mercado,
considerando su fragilidad, perecibilidad y requerimientos de
almacenamiento. Esto permitira determinar el tamafio adecuado de los
puestos y las instalaciones necesarias para cada tipo de producto.

Afluencia de compradores: Se evaluara la cantidad estimada
de compradores que se espera tener en el mercado de abastos, teniendo
en cuenta factores como la ubicacion, la demanda local y otros elementos
que puedan influir en la afluencia de visitantes. Esta informacion ayudara
a determinar el espacio necesario para acomodar a los compradores de
manera comoda y segura.

Consideracion de la temperatura y manipulacion: Para

productos perecederos, se tendran en cuenta la temperatura ambiente y el
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nivel de manipulacion requerido. Esto permitira establecer medidas y
condiciones especificas para garantizar la frescura y calidad de los
productos, como areas de refrigeracion, control de temperatura y
protocolos de manejo adecuados.

Amueblamiento basico: Se determinaran los elementos de
amueblamiento basico necesarios para el funcionamiento eficiente de los
puestos, como mostradores, estanterias, vitrinas, mesas de trabajo, entre
otros. Estos elementos se adaptaran a los requisitos y necesidades de cada
tipo de negocio.

Determinacion de areas tipo: Con base en los pasos
anteriores, se estableceran las areas tipo en el mercado. Estas areas se
modificaran segin las condiciones del personal de la venta y las
caracteristicas especificas de cada giro comercial. Se consideraran la
distribucion del espacio, la disposicion de los puestos y la ubicacion de
los elementos de amueblamiento para lograr un flujo 6ptimo y eficiente

dentro del mercado.

Puestos de venta por Tipologia

Para mejorar la comodidad de las vendedoras y garantizar
suficiente espacio para sus actividades comerciales, se busca eliminar la
necesidad de salir de sus puestos para exhibir productos. Esto responde a
la limitacion actual de espacio que impide el adecuado almacenamiento,
exhibicion y uso de mobiliario dentro de cada puesto. Para abordar esta
situacion, se implementaran las siguientes medidas:

Disefio de espacios amplios: Se considerara un disefio que
proporcione espacios mas amplios para cada puesto, permitiendo a las
vendedoras tener suficiente espacio para almacenar, exhibir y colocar el
mobiliario necesario para su negocio. Esto garantizara un ambiente de
trabajo comodo y funcional.

Distribucion eficiente del espacio: Se optimizara la
distribucion del espacio dentro de cada puesto, asegurandose de utilizar

de manera eficiente cada area disponible. Se buscara maximizar el
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espacio de almacenamiento y exhibicion sin comprometer la comodidad
de las vendedoras ni la accesibilidad de los compradores.

Mobiliario adecuado: Se proveera el mobiliario necesario
para cada tipo de negocio, considerando las necesidades especificas de
cada giro. Estos elementos de mobiliario seran disefiados para aprovechar
al maximo el espacio disponible y facilitar la exhibicion de productos de
manera ordenada y atractiva.

Disefio de areas de exhibicion adicionales: Se contemplara
la incorporacion de areas de exhibicion comunes o compartidas, donde
las vendedoras puedan presentar sus productos de manera mas destacada.
Estas areas permitirdn exhibiciones conjuntas o0 tematicas,
proporcionando mayor visibilidad y atractivo para los compradores.

Tabla 28

Tipologia por giros

GIROS AREAS PROMEDIOS PROMEDIO POR GIRO
FRUTAS Y VERDUEAS 540 A 6.20 M2 5.80m?2
CARNES, PESCADOS Y | 480A620M2 5.50m?2
AVES
ABARROTES Y VARIOS 540 A 6.20 M2 5.80m2

Nota. Esquema

Puestos de venta libres

Se destinara un espacio especifico para las vendedoras
ambulantes y de temporada en el mercado de abastos. Este espacio tendra
una capacidad de alojamiento para 25 vendedores y cada puesto
individual tendra dimensiones de 1.0 x 1.50 metros, lo que resulta en un
area de 1.50 metros cuadrados por puesto.

Se propone un espacio destinado a vendedoras ambulantes y
de temporada, brindandoles un lugar asignado para realizar sus
actividades comerciales de forma organizada y segura. Las dimensiones
mencionadas aseguran un espacio adecuado para que cada vendedora

pueda exhibir y vender sus productos.
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Figura 40
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Figura 41

Productos himedos — carnes y derivados tipologia |
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Figura 42

Productos himedos — carnes y derivados tipologia Il
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Figura 43

Productos semihimedos — Frutas, verduras y cereales
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4.2.6 Zonificacién

Figura 44
Principales zonas del mercado de abastos
Principales zonas

ZONA DE ZONA
VENTAS COMPLEMENTARIA
NECESIDAD DEL DISTRITO PUNTO DE INTERACCION

DIRECCION DEL MERCADO SOPORTE TECNICO FUNCIONAL

4.2.7 Determinacion de ambientes
Figura 45
Ambientes por tipo

PERSONAL

Nota. Esquemas
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Ambientes y justificacion

JUSTIFICACION

PUESTO DE PESCADOS Y
MARISCOS
(ZONA HUMEDA)

Fuente: El sitio-mercado: Articulo por Dicken Castro

Lazonaoeexpendioualmerwdosetlivideenzonahmneda semi-humeda y seca.
En este a el de pescados y mariscos para obtener la
informacién estandaroelazonawucliaaa

PUESTO DE CARNES
(ZONA HUMEDA)

El andlisis de puesto del puesto de carnes es una excepcion debido a su complejidad
de almacenamiento, corte y preparacién para su venta.

PUESTO DE FRUTAS
(ZONA SEMI-HUMEDA)

Fuente: El sitio-mercado: Articulo por Dicken Castro

La zona de io del mercado se divide en zona humeda, semi-himeda y seca.
En este andlisis se analizara el puesto de frutas (zona semi-humeda) para obtener la
informacién estandar de la zona estudiada.

PUESTO DE ROPA
(ZONA SECA)

Fuente: El sitio-mercado: Articulo por Dicken Castro

La zona de expendio del mercado se divide en zona humeda, semi-hiumeda y seca.
En este andlisis se analizara el puesto de ropa (zona seca) para obtener la
informacién estandar de la zona estudiada.

ALMACEN PRODUCTOS NO
PERECIBLES

Fuente: Revista Escala, edicion 88

La importancia del buen almacenamiento de productos implica un analisis de
conservacion de los productos, asi como de su circulacion y funcionamiento

CAMARAS FRIGORIFICAS

Fuente: Revista Escala, edicién 88

La complejidad de las camaras

ficas, el proceso de llegada de los productos y
su conse

frigori
requieren un analisis profundo.

PLATAFORMA DE
DESCARGA

Fuente: Visita al Mercado Municipal n® 2 de Surquilio

El abastecimiento del mercado es un rol que se desarrolla todos los dias. Sin este
espacio el mercado no funcionaria.

LABORATORIO DE
BROMATOLOGIA

Fuente: Analisis del Mercado para Tulcan: Quito

El control de calidad de los alimentos, es una aclividad importante debido a que esta
relacionada con la salud de los consumidores

PASAJES DE CIRCULACION

Fuente: Visita al Mercado Municipal n® 2 de Surquilio

A pesar de no ser un ambiente y espacio definido, los pasajes de circulacion de la
zona de expendio, es donde mayor tiempo permanecen los consumidores

PATIO DE COMIDAS

Fuente: Revista Escala, edicién 88

El patio de comidas es el espacio de mayor escala de un mercado, por su funcién y la
cantidad de personas que actian en el.

Nota. Esquema

4.2.8 Programacion

En el programa arquitectonico del proyecto del mercado de

abastos se definiran los espacios que formaran parte de la propuesta de

disefio. Ademas, se estableceran tanto los aspectos cualitativos como

cuantitativos de dichos espacios, considerando los siguientes elementos:

actividad, usuario y mobiliario. La interrelacion entre los diferentes

espacios proporcionara la primera idea funcional del disefio general.

Con estos elementos en el programa arquitectonico, se

establecera una base solida para el disefio funcional del mercado de

abastos asegurando que los espacios cumplan con los requerimientos

especificos de cada actividad, usuario y mobiliario, y fomentando una

experiencia satisfactoria tanto para los comerciantes como para los

compradores.



4.2.9 Programacion Cualitativo
Tabla 29

Programacion cualitativa
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Nota. Esquema

ZONAS SUBZONA UNIDADES ESPACIALES ZONAS SUBZONA UNIDADES ESPACIALES
CARGAY Anden de carga y descarga Oficina decc.ﬁntabilidad
Pati p Sala de reuniones
DESCARGA atio de maniobras : =
Contral do Calidad Salon de usos multiples
E CONTROL DE Depasito de decomisos SS.HA. Damas
2 | CAUDAD T ‘ SEEEEE SSHH, Varones
= Ce'\mara de carnes rojas Cuarto de limpieza
= Camara de cames blancas
= ALMACENAMIENT | Camara de pescados _
% O DE PRODUCTOS[ Cuario de refrigeracién DISTRIBUCION =
Almacén w PRODUCTOS
g Cuarto de limpieza g Hall -
< Hal = S.H. Personal de servicio
=] — o Vestidores personal de servicio
N Depdsito de basura L -
AIHE THDE = = 7 SS.HH. Publico Damas
RESIDUOS uarto de limpieza w e u
Anden para el carro de basura Q SS.HH. P"“_D"co_ Varones
% Cuarto de limpieza
Carnes rojas EI Hall
Carnes blancas MANTENIMIENTO Cuarto de bombas
Troeroht Tanque cisterna
Lacteos y embutidos
AREA HUMEDA Comidas Guardiania
Patio de comidas Estacionamiento vehiculos livianos
Jugos y exiractos 8 ¥ DE CONTROL | Egtacionamiento de discapacitados
Hall (**) 1) E ESTACIONAMIE Estacionamiento vehiculos pesados
Frutas Sk [ nros Control parqueos
g Verduras Q& A
= > = Areas de accesos peatonales
il Legumbres "y} A d it
- Productos nafivos (papa, oca, churio) % a EXTERIOR Y e e
w . BT, = Paradero de taxis y camionetas
2 AREA Hiervas S | ACCEsOs
Z SEMIHUMEDA Flores © | oTrRos Guarderia
= Hall () Area multiuso para eventos
Huevos
Pan
Cereales, granos, harinas.
AREA SECA Abarrotes
Alimentos secos
Hall ()
OTROS Madulos| para periédicos o caramelos
PRODUCTOS Y Tiendas (")
SERVICIOS Hall ()
2 RECEPCION | nformes
E @0 Caja
g % 2 Hall (***)
8 E % Secretaria
ADMINISTRACION | Direccién con S.H.




4.2.10 Programacion Cuantitativo
Tabla 30

Programacion cuantitativa
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DIMENSIONAMIENTO

ZONAS SUBZONA UNIDADES ESPACIALES AREA TOTAL
AREA | cANT. | ParciA SUBTOT \roTal m2
L Lm2 |™ el
m2 )
CARGA Y And.en de carlga y descarga 50.00| 1 50.00] 550,00
DESCARGA Patio de maniobras 500.00| 1 500.00]
o CONTROL DE Control de Calidad_ 20.00] 1 20000 5500
E CALIDAD Deposito de decomisos 12.00| 1 12.00)
w Camara de carnes rojas 30.00| 2 60.00
% Camara de carnes blancas 3D.00| 1 30.00] 971.00 | 2,359.40
= ALMACENAMIENT | Camara de pescados 30.00] 1 30.000 35600
g O DE PRODUCTOS| Cuarto de refrigeracion 18.00] 1 18.00) )
< Almacén 27.00] 6  162.00)
=] Cuarto de limpieza 6.00] 1 6.00)
2 Hall 20.00] 1 2000
r?l ELIMINACION DE Depdsito de basura 45.00| 1 45.00
RESIDUOS Cuarto de limpieza 6.00) 1 600 63.00
Anden para el carro de basura 12.00| 1 12.00]
Carnes rojas 6.00] 18|  180.00
Camnes blancas 6.00] 10[  90.00
Pescados 6.00] 150 90.00
Lécieos y embutidos 6.00] 4 60.00 1.520.00
AREA HUMEDA Comidas 20.00] 15 &00.00)
Patio de comidas 150.00] 2 300.00
Jugos y extractos 12.00 8 180.00)
Hall {**) 20.00] 1 20.00)
Frutas 6.00] 12 108.00
g Verduras 6.00) 28] 168.00 412600 | 877920
Z Legumbres 6.00 12| 108.00] 74500
i Productos nativos (papa, oca, chuiio) 6.00] 28|  180.00
2 AREA Hiervas 6.00] 1 72.00)
z SEMIHUMEDA Flores 6.00] 1 72.00)
N Hall () 40.00] 1 40.00)
Huevos 6.00] 1 36.00)
Pan 6.00] 6 36.00
Cereales, granos, harinas. 6.00| 18 108.00] 364.00
AREA SECA Abarrotes 6.00] 18] 108.00
Alimentos secos 6.00] 4 36.00)
Hall {**) 40.00] 1 40.00)
OTROS Madulos|para periédicos o caramelos 4.00| 4 16.00|
PRODUCTOS Y Tiendas () 20.00] 4] 1.440.00) 1:496.00
SERVICIOS Hall (**) 40.00] 1 40.00
= Informes 4.00 1 4.00
wh RECEPCION Ca 8.00| ; soo| 1000
< % = Hall {) 20.00] 1 20.00
1=k Secretaria 10.00) 1 10.00
ADMINISTRACION | Direccién con S.H. 18.00) 1 18.00] 214.00 | 267.00 | 373.80
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4.2.11 ldea rectora y concepto

L B
“METAMORFOSIS”

"Metamorphosis”, que significa transformacion.

Oficina de contabilidad 16.00| 1 16.00|
Sala de reuniones 30.00| 1 30.00|
Salén de usos multiples 120.00 1 120.00|
SS.HH. Damas 20.00| 1 20.00|
SERVICIOS SS.HH. Varones 20.00 1 20.00, 43.00
Cuarto de limpieza 3.00| 1 3.00]
DISTRIBUCION -
v PRODUCTOS 12.00
o Hall 12.00) 1 12.00
LS) S.H. Personal de servicio 6.00) 3 18.00
E Vestidores personal de servicio 12.00 2 24.00
%) SS5.HH. Publico Damas 40.00 3] 120.00 435.00 | 609.00
& | servicios S5.HH. Publico Varones 40,00 3 120.00 3°1.00
% Cuarto de limpieza 3.00 3 9.00
8 Hall 20.00, 3 60.00
Cuarto de bombas 9.00 1 9.00
MANTENIMIENTO |- nque cisterna 45.00 1 4500 °400
Guardiania 9.00 1 9.00
Estacionamiento vehiculos livianos 24.00 36| 864.00
8 ¥ DE CONTROL [ Egtacionamiento de discapacitados 25.00] 4] 100.00] 1,037.00
0 éEa: ESTACIONAMIE Estacionamiento vehiculos pesados 30.00] 2 60.00
8 E | nTos Control parqueos 4.00 1 4.00 1.489.00! 3.084.60
E < Areas de accesos peatonales 18.00 4 72.00 . T
% E EXTERIOR Y Areas de accesos vehiculares 20.00] 2 40.00[ 172.00
g ACGESOS Paradero de taxis y camionetas 30.00] 2 60.00
o Guarderia 40.00 1 40.00
OTROS Area multiuso para eventos 240.00 1 240.00, 280.00
AREA TOTAL (m2) | 12,290.00 | 15,206.00 |
Nota. Esquema
Figura 47

En palabras simples, metamorfosis significa cambio o evolucion, es

decir pasar de un estado a otro.
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Esto llevado a la arquitectura se aplicara mediante coberturas o
envolventes que serviran de proteccion climatica del mercado,
brindando una estructura funcional-formal independiente que servira
para controlar los fuertes cambios climaticos naturales del inhospito

lugar desértico que lo caracteriza al lugar del emplazamiento.

Una metamorfosis es una transformacion
o un cambio en la forma. Etimologicamente procede del latin

metamorphosis y a su vez del griego metamorphaosis.

La transformacion al igual que en la naturaleza se produce por una
necesidad evolutiva, en nuestro caso se aplicara por una necesidad de
resaltar o sobresalir en el entorno, marcar un interés a través de la
FORMA para cautivar y llamar la atencion del consumir y hacer que

este ingrese al establecimiento para que consuma e interactue.

Esta palabra esta formada por meta- (mas alla, después de),

morph- (forma, estructura) y -08i1s (aplicado a nombres para

indicar acciones, condiciones o estados).

La etimologia se aplicara en la propuesta en sus 3 caracteristicas:
Meta: Mediante el uso del color y espacios.

Morph: Mediante las diferentes coberturas y forma del conjunto.
Osis: Mediante las interacciones sociales internas dadas por los

espacios de interaccion como plazas, hall, patios, esperas, pasillos, etc.

La metamorfosis es una transformacion irreversible, un fenémeno que
ocurre en la naturaleza de ciertos animales. La vemos en algunos

animales como la mariposa entre otros.
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Figura 48

Ciclo de vida

CICLO DE VIDA DE LA

ORUGA PROCESIONARIA

POLILLA ADULTA

HUEVO

LARVA/ORUGA

&

El ciclo de vida de una Mariposa

PUPA/CRISALIDA

El ciclo de vida de una mariposa se puede dividir en 4, dichos ciclos se
materializaran en el proyecto a través de la forma y funcién, desarrollandose de la
siguiente manera:

CICLO 1: Huevo

En el proyecto se aplicara de manera formal y funcional en los puestos de venta,
uso de coberturas.

Figura 49

Ciclo 1: Inicio
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CICLO 2: Oruga
En el proyecto se aplicara de manera formal y funcional en la zona central y nacleo
del proyecto, dandose esa forma tipo “C” caracteristico de las orugas.

Figura 50

Ciclo 2: Movimiento

CICLO 3: Crisalida
En el proyecto se aplicara a través de las coberturas independientes que al igual que
las crisélidas protegen el interior de la misma forma estas coberturas estructurales
independientes brindaran proteccion climética al interior del establecimiento, se usé
este tipo de coberturas aisladas o independientes para poder conseguir una mayor
cantidad de area techada sin necesidad de recurrir a gigantes estructuras metalicas
abovedadas sostenidas por inmensas columnas que nos limitan formalmente.
Figura 50

Ciclo 2: Proteccion
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CICLO 4: Mariposa
En el proyecto se representara este ciclo con una tltima cobertura ligera que al igual
que unas alas proporcionaréa esa flexibilidad y suspensién formal para descomprimir
la forma principal rigida y darle una caracteristica formal liviana que sea amable
con el usuario.
Figura 50

Ciclo 2: Flexibilidad




114

4.2.12 Partido

Figura 51
Partido arquitectdénico
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Nota: Elaboracién propia



Capitulo V: Resultados

5.1 Andlisis y presentacion de resultados
5.1.1 Toma de muestra en los pobladores y comerciantes.
PREGUNTAS GENERALES
Total, de encuestados 96 personas segun la muestra necesaria
Figura 52
Cantidad de encuestados por sexo

POR SEXO

MUIJER

SEXO

0 10 20 30 40 50 60

Nota: Elaboracion propia

Resultado

115

La cantidad de encuestados por sexo entre hombres y mujeres es casi similar ya que

se busco equidad de género para obtener la perspectiva de ambos sexos.

Figura 53

Cantidad de encuestados por edades

POR EDAD
30
25
20
15
10
5
0
20-30 30-40 40-50 50-MAS

Nota: Elaboracion propia
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Resultado
Las cantidades de encuestados por género de igual forma se traté de obtener una

muestra similar segn sus rangos de edad.

Figura 54

Cantidad de encuestados por grado de instruccion

GRADO DE INSTRUCCION

50
40
30
20

10

1

B PRIMARIA B SECUNDARIA mTECNICO UNIVERSITARIO B POSGRADO

Nota: Elaboracién propia
Resultado
Con respecto al grado de instruccién podemos observar que la mayoria de
encuestados tiene una carrera técnica que en su mayoria esta relacionado con la

agricultura, administracién y a fines.

Resultados a la pregunta “A”:
¢Conoce la formay lugar donde se realizan los intercambios comerciales de compra

y venta en el distrito?
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Figura 54

Resultado para la pregunta “A”

PREGUNTA "A"

100
50

1

mS| mNO

Nota: Elaboracion propia
Resultado
La mayoria de encuestados si le resulta familiar y reconoce un mercado de abastos
tanto su forma y cémo funciona internamente, lo cual nos resulta positivo para el

trabajo ya que las preguntan tratan sobre dicho establecimiento.

Resultados a la pregunta “B”:

¢Esta usted de acuerdo con la forma y lugar donde se realiza el intercambio
comercial de compra y venta en el distrito?

Figura 54

Resultado para la pregunta “B”

PREGUNTA "B"

" ey

1

mS| mNO

Nota: Elaboracion propia
Resultado
La mayoria de encuestados estan en desacuerdo con la forma de intercambio
comercial y el lugar esto debido a que los mercados se encuentran acinados de

ambulantes y negocios no planificados, la ubicacion les resulta muy lejano.
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PREGUNTAS PARA LOS POBLADORES

Total, de pobladores encuestados 40 personas
Resultados a la pregunta N°01:
¢ Como se enterd del lugar donde se realiza el intercambio comercial de compray
venta en el distrito?
En su mayoria las respuestas fueron: por terceros (amigos y vecinos) o por
familiares, los encuestados son oriundos del distrito, por lo tanto; conocen los
lugares donde se realizan intercambios comerciales de compra y venta.
Conclusion:
Existe en los pobladores un arraigo por los lugares donde se realizan intercambios
comerciales siendo lugares no solo de intercambio sino también de interaccion
donde se reiinen a conversar y compartir, por lo general lo hacen los fines de semana
que son dias de descanso laboral, debemos tomar en cuenta este punto en el
proyecto brindandoles espacios abiertos controlados para que puedan realizar no
solo intercambios comerciales sino también de confraternidad y reunion.
Propuesta espacial en el proyecto:
ZONA DE INTERACCION

Resultados a la pregunta N°02:

¢Visita frecuentemente estos lugares de intercambio comerciales de compra y
venta?

Figura 54

Resultado para la pregunta N°02

PREGUNTA N°02

40
30
20
10

Sl NO

Nota: Elaboracion propia
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Resultado

La mayoria de encuestados si visita con frecuencia los lugares de intercambio
comercial de compra venta siendo tiendas, comercio ambulatorio, motos con venta
de pescado, mercados itinerantes pequefios, la razon es porgque no encuentran todo
en un mismo lugar y también porque buscan el precio mas comodo.

Conclusion

Se tendra en el mercado de abasto un gran flujo de personas de manera diaria, dia
por medio y en mayor medida los fines de semana, por lo tanto: debemos de prever
este flujo mediante espacios amplios y caminerias con accesibilidad adecuada para
el ingreso y la evacuacion.

Propuesta espacial en el proyecto:

ZONAS DE RECEPCION E INGRESOS CON CAMINERIAS BIEN DOTADAS.

Resultados a la pregunta N°03:

¢ Con que frecuencia visita estos lugares?

Un 30% de los encuestados visitan estos lugares todos los dias, mientras que un
20% de los encuestados visitan estos lugares interdiario y un 40% visita estos
lugares los fines de semana siendo el mayor grupo de encuestados.

Conclusion:

Existe una gran afluencia de encuestados a lugares de interaccion comercial de
compra y venta, se puede observar que los fines de semana se tiene una mayor
cantidad de movimiento seguido por un grupo que compra todos los dias quiza
debido al refrigerado, finalmente un grupo de personas que comprar interdiario con
lo cual podemos confirmar que la afluencia del proyecto sera constante y con mayor
intensidad los fines de semana.

Propuesta espacial en el proyecto:

ZONAS DE RECEPCION E INGRESOS CON CAMINERIAS BIEN DOTADAS.

Resultados a la pregunta N°04:
¢ Te parece interesante el lugar y la interaccion que se realiza al momento del

intercambio comercial?
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Figura 54

Resultado para la pregunta N°04

PREGUNTA N°04

25
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Sl NO

Nota: Elaboracion propia
Resultado
La mayoria de encuestados si visita con frecuencia los lugares de intercambio
comercial de compra venta siendo tiendas, comercio ambulatorio, motos con venta
de pescado, mercados itinerantes pequefios, la razon es porque no encuentran todo
en un mismo lugar y también porque buscan el precio mas comodo.
Conclusion
Se tendra en el mercado de abasto un gran flujo de personas de manera diaria, dia
por medio y en mayor medida los fines de semana.
Propuesta espacial en el proyecto:
ZONAS DE RECEPCION E INGRESOS CON CAMINERIAS BIEN DOTADAS.

Resultados a la pregunta N°05:

¢Regresaria a mismo lugar para efectuar otra compra?
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Figura 54

Resultado para la pregunta N°05

PREGUNTA N°05
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Nota: Elaboracion propia
Resultado
La mayoria de encuestados no regresa con frecuencia a los lugares de intercambio
comercial de compra venta siendo tiendas, comercio ambulatorio, motos con venta
de pescado, mercados itinerantes pequefios, la razon es porque no encuentran todo
en un mismo lugar.
Conclusion
Se tendra que brindar a los usuarios espacios adecuados con servicios completos y
con espacios comodos que inciten a regresar.
Propuesta espacial en el proyecto:
ZONAS DE INTERACCION CONTROLADAS
ZONAS CON ESPACIOS ABIERTOS PARA LA VENTA ITINERANTE.

Resultados a la pregunta N°06:
¢Recomendarias dicho lugar de intercambio comercial de compra y venta?
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Figura 54

Resultado para la pregunta N°06

PREGUNTA N°06
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Nota: Elaboracion propia
Resultado
La mayoria de encuestados no recomendaria dichos lugares de interaccion ya que
no cumples con los espacios adecuados y no encuentran los productos que necesitan
a un precio justo.
Conclusion
Se tendran que plantear espacios, servicios y un sistema de abastecimiento
eficiente para que los usuarios recomienden el espacio el mercado de abastos.

Resultados a la pregunta N°07:

¢ Te parece adecuado el lugar de intercambio comercial para su propésito?
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Figura 54

Resultado para la pregunta N°07

PREGUNTA N°07
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Nota: Elaboracién propia
Resultado
La mayoria de encuestados no les parece adecuado el espacio donde realizan sus
compras ya que en su mayoria no cumples con los espacios suficientes o son espacio
que no fueron disefiados para la funcién comercial.
Conclusion
Se tendran que plantear espacios arquitectonicos confortables con espacios amplios
y controlados, con un control bioclimatico mediante alturas de techos para la

ventilacion e iluminacioén.

Resultados a la pregunta N°08:

¢ Como definiria el lugar y la interaccion?

Entre la mayoria de respuestas tenemos: No cumple con su propésito, No se
encuentra de todo en un solo lugar y se debe buscar en varios comercios lo
necesitado, Puestos comerciales son alejados unos de otros y Comercio no
formalizado (ambulantes) los cuales no compiten de igual forma con los
comerciantes formalizados, observamos que la informalidad y la falta de
abastecimiento en un solo lugar hace falta.

Conclusioén:

Se necesita con urgencia formalizar el comercio en el distrito mediante un proyecto
y equipamiento que logre consolidar a los comercios formales y formalice al
comercio ambulatorio dentro del establecimiento, otro gran problema es la falta de
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abastecimiento ya que no se puede encontrar todo en un solo lugar y se debe de
visitar varios establecimientos comerciales para conseguir lo necesitado.
Propuesta espacial en el proyecto:

MERCADO DE ABASTOS NIVEL DISTRITAL

PROGRAMACION DE SERVICIOS COMPLETOS

ZONIFICACION Y CORRELACION DE ESPACIOS

Resultados a la pregunta N°09:
¢ Te identificas con el lugar donde se realiza el intercambio comercial de compray

venta?

Figura 54

Resultado para la pregunta N°09

PREGUNTA N°09
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Nota: Elaboracion propia
Resultados
Los encuestados opinaron en su mayoria que no se sienten identificados por las
formas que tienen algunos establecimientos de comercio del lugar.
Conclusion
Debemos plantear un volumen formal que cree arraigo en los pobladores del distrito

con el cual se identifiquen y lo hagan parte de ellos.

Resultados a la pregunta N°10:
¢Las instituciones difunden o promocionan el intercambio comercial de compray

venta en el distrito?
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Figura 54

Resultado para la pregunta N°10

PREGUNTA N°10
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Nota: Elaboracion propia
Resultados

Los encuestados opinaron que no existe promocion por parte de las instituciones.

Resultados a la pregunta N°11:
¢ Estaria de acuerdo con la construccion de un mercado de abastos?
Figura 54

Resultado para la pregunta N°11

PREGUNTA N°11
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Nota: Elaboracién propia
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Resultados

En su gran mayoria los encuestados si estdn de acuerdo en que se realice un
proyecto de Mercado de abastos para el distrito ya que es una necesidad.
Conclusion

Se debe plantear un proyecto para la construccion de un mercado de abastos para el
distrito.

Resultados a la pregunta N°12:

¢ Visitaria dicho mercado de abastos para realizar sus compras?

Figura 54

Resultado para la pregunta N°12

PREGUNTA N°12
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Nota: Elaboracion propia
Resultados
Los encuestados opinaron en su mayoria que si utilizarian el mercado de abastos
para sus compras diarias, entre semana y fines de semana que es en su mayoria que
utilizan y van a estos lugares
Conclusion

Se debe construir un Mercado de abastos para el distrito.
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PREGUNTAS PARA COMERCIANTES

Total, de encuestados 56 personas

Resultados a la pregunta N°01:

¢ Te gustaria mejorar la interaccion comercial de su negocio para mejorar sus
ingresos econdémicos?

Figura 54

Resultado para la pregunta N°01

PREGUNTA N°01
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Nota: Elaboracién propia
Resultados
Los comerciantes opinaron en su mayoria que si desean mejorar sus negocios
trasladandose a un lugar donde se tengan todos los servicios y haya un gran volumen
de personas comprando.
Conclusion
Debemos plantear un Mercado de abastos pensando en los futuros comerciantes con

zonas amplias de ventas y puestos para todo tipo de servicios de venta.

Resultados a la pregunta N°02:
¢ Te parece adecuado la forma de interaccion comercial de su negocio?
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Figura 54

Resultado para la pregunta N°02

PREGUNTA N°02
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Nota: Elaboracién propia
Resultados
Los comerciantes opinaron en su mayoria que no les parece adecuado el lugar donde
venden sus productos porque no cumples con los espacios suficientes y necesarios
para poder brindar un buen servicio por falta de espacio y recursos.
Conclusién
Debemos plantear zonas de ventas para todo tipo de negocios y ampliar los servicios

del mercado de abastos.

Resultados a la pregunta N°03:
¢Las instituciones difunden o apoyan al comercio minorista?
Figura 54

Resultado para la pregunta N°03

PREGUNTA N°03
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Nota: Elaboracién propia
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Resultados
Los comerciantes opinaron en su mayoria que no cuentan con la ayuda de las
instituciones para promocion de sus negocios o programas de formalizacion e

informacion, el planteamiento del proyecto ayudara a resolver estos problemas.

Resultados a la pregunta N°04:

¢ Conoce algun mercado de abastos?
Figura 54

Resultado para la pregunta N°04

PREGUNTA N°04
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(2]

S| NO

Nota: Elaboracién propia
Resultados
Los comerciantes opinaron que no conocen mercados de abastos en el distrito o
cerca al distrito, la mayoria de mercados de abastos que tiene referencia son los de
la ciudad.

Resultados a la pregunta N°05:

¢ Qué mercado de abastos son?

En su mayoria los encuestados respondieron que los mercados de abastos que mas
conocen son: Mercado La parada, Mercado Santa Rosa, Mercado Cenepa y el
Mercado Mayorias Grau, podemos afirmar que la definicion de mercado de abastos

si esta presente en la mayoria de encuestados.
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Conclusioén:

La mayoria de encuestados si tienen definido un Mercado de abastos, por lo tanto;
los espacios que solicitan y encargan son necesidades reales.

Propuesta espacial en el proyecto:

MERCADO DE ABASTOS

Resultados a la pregunta N°06:

¢Con que frecuencia realiza compras o visita dichos mercados de abastos?

La mayoria de mercados de abastos que nombraron se ubican muy alejados a sus
viviendas por lo que su visita no es frecuente y lo realizan 1 o 2 veces a la semana,
la necesidad de visitar estos mercados de abastos es para obtener viveres que en
tiendas o mercados itinerantes cercanos no consiguen.

Conclusion:

Es necesaria una infraestructura que se encuentre equidistante a los pobladores y
con servicios completos, esto para resolver la necesidad del poblador.

Propuesta espacial en el proyecto:

ZONAS DE ABARROTES

ZONA DE VERDURAS Y FRUTAS

ZONA VENTA DE COMIDA

ZONA DE VENTA DE CARNES

Resultados a la pregunta N°07:

¢Conoces los lugares de intercambio comercial de compra y venta masivos en el
distrito de La Yarada Los Palos?

Figura 54

Resultado para la pregunta N°07

PREGUNTA N°07

60
40
20

N| NO

Nota: Elaboracion propia
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Resultados
Los comerciantes opinaron que no conocen mercados de abastos en el distrito o
cerca al distrito, la mayoria de mercados de abastos que tiene referencia son los de

la ciudad.

Resultados a la pregunta N°08:

¢ Cuales cree que es el mas adecuado para su funcién o proposito?

Ningin mercado de abastos que sefialaron los encuetados les parece el maés
adecuado por varias razones, por ejemplo: no tienen un plan de mantenimiento
constante, estan descuidados, son atemporales, superan el aforo los fines de semana,
se encuentran acinados de comercio informal, las caminerias y espacios de salidas
se encuentra obstruidas por méas negocios no planificados, etc.

Conclusion:

La mayoria de mercados de abastos en el distrito y en la ciudad de Tacna no cuentan
con un plan de mantenimiento constante, no existe un control y plan de seguridad
en casos de emergencia por la presencia de negocios insertados posterior a su
inauguracion, tales modificaciones en la mayoria de mercados es un peligro latente
y puede causar la pérdida de vidas al ocurrir un sismo, incendio, etc.

Propuesta espacial en el proyecto:

ZONA DE RECEPCION AMPLIAS

ZONAS DE INTERACCION AMPLIAS

ZONA DE CAMINERIAS AMPLIAS

ZONAS DE EXPANSION AMPLIAS

ZONAS DE ESPARCIMIENTO EXTERIOR AMPLIO
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Resultados a la pregunta N°09:

¢ Visita con frecuencia dicho lugar?

Figura 54

Resultado para la pregunta N°09

PREGUNTA N°09
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Nota: Elaboracién propia
Resultados
Gran parte de los comerciantes encuestados que conoces mercados de abastos en la
ciudad de Tacna los utiliza frecuentemente para abastecerse y vender de forma
minoristas, utilizan el mercado mayorista Grau para sus compras al por mayor.

Resultados a la pregunta N°10:

¢, Cree usted que es importante la difusion y apoyo al comercio minorista?
Figura 54

Resultado para la pregunta N°10
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PREGUNTA N°10
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Nota: Elaboracion propia
Resultados
Los comerciantes opinaron en su mayoria que si es importante la difusion y
promocidn de los negocios locales mediante para su mayor llegada a la poblacion
del distrito y puedan tener una ventana de venta para ofrecer a una mayor cantidad

de personas.

Resultados a la pregunta N°11:

¢ Estaria de acuerdo con la construccion de un mercado de abastos?
Figura 54

Resultado para la pregunta N°11

PREGUNTA N°11
40
35
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Sl NO

Nota: Elaboracién propia
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Resultados

Los comerciantes opinaron en su mayoria que si estan de acuerdo con el proyecto
y construccion de un mercado de abastos para el distrito ya que tendran la
oportunidad de acceder a un puesto y poder incrementar sus ventas ya que un
mercado ofrece muchos mas servicios y llega a mas gente.

Conclusion

Debemos plantear un Mercado de abastos ya que es una necesidad de la poblacion.

Resultados a la pregunta N°12:

¢ Es atractivo para usted tener un puesto de venta en dicho mercado de abastos?

Figura 54
Resultado para la pregunta N°12

PREGUNTA N°12
40
35
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15
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S| NO

Nota: Elaboracién propia
Resultados
Los comerciantes opinaron en su mayoria que si obtendrian un puesto de venta y si
les parece atractivo ofrecer sus productos en dicho establecimiento.
Conclusion

Debemos plantear un Mercado de abastos ya que es una necesidad de la poblacion.
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Capitulo VI: Discusion
Conclusiones
PRIMERO Desarrollamos un mercado de abastos para el nuevo distrito
de La Yarada - Los Palos, que contribuya a la eficiente interaccion
social y funcional en el distrito de La Yarada Los Palos, cumpliendo
con los parametros y criterios de disefio arquitectonicos planteados en

el trabajo de investigacion.

SEGUNDO Contribuimos espacialmente a la dinamica comercial del
distrito mediante actividades comerciales, complementarias y espacios
publicos, todas estas nuevas actividades se desarrollan de manera
eficiente dentro de la nueva infraestructura proyectada.

TERCERO Aprovechamos el potencial del establecimiento para
generar un espacio publico interior de esparcimiento y recreacion
(explanada) donde se desarrollan actividades de forma controlada que
es un aporte espacial al distrito ya que puede ser usado de forma publica

y privada al tener controles de ingreso y seguridad.
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Recomendaciones
A pesar de las normas técnicas establecidas por los ministerios de Vivienda,
Produccidon y Salud en el proyecto, es crucial considerar los aportes teéricos de
renombrados autores para potenciar y definir las caracteristicas esenciales de un

mercado de abastos que aseguren su eficacia en el desarrollo arquitectonico.

La proyeccién de arquitectura incluye el disefio de ambientes, equipamiento y
mobiliario, con un enfoque fundamental en la ergonomia. La funcién de los

espacios es determinada por el usuario a través de su interaccion con el entorno.
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ANexos

Imagenes 3D

Vista area del ingreso secundario 01
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Vista area del ingreso secundario 02
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Anexo 01: Encuesta a los comerciantes y pobladores del distrito de YARADA-LOS PALOS
Modelo de encuesta 01
Perfil del comerciante y poblador del distrito de YARADA-LOS PALOS

Caracteristicas sociodemograficas

[SEXD: L [F EDAD: (A0S [ WO )
GRADO DE INSTRUCCION NIVEL SOCIOECONOMICO
Primaria completa A B | C | D | E
Secundaria completa LUGAR DE RESIDENCIA
Técnica completa
Universitaria completa ESTADO CIVIL
Fosl grado Con una pareja | Scltero

Elaberacion prapia

Conocimientos sobre la dinamica comercial del lugar
£Conoce la forma y lugar donde se realizan intercambios ]| NO
comerciales?
4 Esta de acuerdo con la forma y lugar en que se realiza? ] NO

Sl es POBLADOR

Sl es COMERCIANTE

LCAmo se enterd del lugar donde se realiza el
intercambio comercial?

4 Te gustaria mejorar la interaccién comercial
de su negocio?

Si [NO

AVisita estos lugares?

L Te parece adecuado la forma de interaccién
comercial de su negocio?

Si [NO

Si [NO

LCon qué frecuencia visita estos lugares?

Las instituciones difunden o apoyan al
comearcio minorista’?

Si [NO

L Te parece interesante el lugar y la
interaccién?

LConoce algin mercado de abastos?

Sl [ NO Sl [ NO
LVolverias a ese lugar? £ Qué mercado de abastos son?
B [ NO

LRecomendarias el lugar?

£ Con qué frecuencia visita dichos mercados
de abastos?

Sl NO

4 Te parece adecuado all lugar para su LConoce los lugares de intercambio comercial

propésito? masivo en Sama-Las Yaras?

Sl | NO Sl | NO

LComo definiria el lugar y la interaccién? L Cudles es el mas adecuado para su
propésito?

A Te identificas con el lugar donde se realiza el
intercambio comercial?

AVisito dicho lugar?

Si [ND

Si [NO

iLas instituciones difunden o promocionan el
intercambio comercial?

LCree usted que es importante la difusidn y
apoyo al comercio minorista?

Si [ND

Si [NO

2 Estaria de acuerdo con la construccién de un
mercado de abastos?

2 Estaria de acuerdo con la construccién de un
mercado de abastos?

Si [NO

Si [ NO

2Visitaria el mercado de abastos?

£LEs atractivo para usted tener un puesto de
venta en dicho mercado de abastos?

Si [NOD

Si [NO

Elaboracion orooia



